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Tóm tắt: 

Nền kinh tế sáng tạo đang định hình lại sự 

phát triển toàn cầu bằng hội nhập kinh tế, 

đổi mới và sáng tạo. Bên cạnh đóng góp vào 

tăng trưởng GDP, nền kinh tế này đóng vai 

trò tăng cường quyền lực mềm, tạo việc làm 

và bảo tồn di sản văn hoá. Trong bức tranh 

phát triển chung của kinh tế sáng tạo, châu 

Á nổi lên như một điểm sáng năng động với 

những mô hình đổi mới. Chuyên đề này 

phân tích đặc trưng, so sánh một số điển 

hình phát triển chính sách trong công 

nghiệp văn hoá từ các quốc gia Châu Á, xu 

hướng kinh tế sáng tạo và từ đó tập trung 

một số bài học đối với Việt Nam về xây 

dựng khung chính sách, phát triển năng lực 

và chuyển đổi số, hỗ trợ và kết nối, phát 

triển nguồn nhân lực và đẩy mạnh hợp tác 

phát triển. 

Từ khoá: Kinh tế sáng tạo, tiếp cận chính sách, các quốc gia châu Á, bài học cho Việt Nam 

 

Abstract:

The creativity economy is reshaping the 

global development by integrating culture, 

innovation, and technology. Beyond its 

contribution to the GDP growth, it 

strengthens soft power, generates 

employment, and preserve cultural heritage. 

Within this global landscape, Asia has 

distinguished itself as a dynamic region 

with innovative models of cultural and 

creative industry development. This report 

focuses on characteristics and comparative 

policy approaches of selected Asian 

countries in a cultural industry, explores 

current trends in the creative economy, and 

proposes lessons for Vietnam. It 

emphasizes the need to establish coherent 

policy frameworks, promote digital 

transformation, foster collaboration, 

nurturing human capital, and advance 

international partnerships.
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1.2. Toàn cầu hóa và hội nhập văn hóa ............................................................................... 33 
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2.2 Thách thức ............................................................................................................................... 34 
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MỞ ĐẦU 

Nền kinh tế sáng tạo đang chứng kiến sự phát triển mạnh mẽ trên thế giới và trở 

thành động lực tăng trưởng cho nền kinh tế toàn cầu. Cùng với thực tiễn đó, tại Việt 

Nam, nền kinh tế này ngày càng nhận được sự quan tâm từ chính phủ và giới nghiên 

cứu, với hướng trọng tâm phát triển công nghiệp văn hóa (CNVH) như một ngành kinh 

tế sáng tạo. Chuyên đề này dựa trên phương pháp nghiên cứu so sánh thực tiễn phát 

triển nền kinh tế này với phân tích sâu trong CNVH và các chính sách cụ thể từ các 

quốc gia Châu Á, từ đó đánh giá thực tiễn phát triển để tập trung một số bài học phù 

hợp đối với nền kinh tế sáng tạo ở Việt Nam. 

ĐẶT VẤN ĐỀ 

Với cách tiếp cận của tổ chức quốc tế, Liên Hiệp Quốc tuyên bố năm 2021 là 

năm quốc tế về kinh tế sáng tạo (creative economy) vì phát triển bền vững, công nhận 

các ngành liên quan tới sáng tạo là quan trọng để đạt được chương trình nghị sự năm 

2030 và nhấn mạnh vai trò thương mại hàng hoá và dịch vụ sáng tạo (UNESCO, 2021). 

Kinh tế sáng tạo (KTST) còn được gọi là “nền kinh tế cam” mà một trong những lý giải 

chính là nền kinh tế này sử dụng màu sắc đặc biệt phản ánh sự giao thoa giữa lĩnh vực 

văn hóa, sự sáng tạo và tính kinh tế; thể hiện sự nhiệt tình và năng động của lĩnh vực 

mới nổi này (Buitrago Restrepo và Duque Márquez, 2013). Năm 2022, dựa trên hệ 

thống mã hoá và mô tả hàng hoá hài hoà trong thương mại quốc tế, Hội nghị Liên hợp 

quốc về Thương mại và Phát triển (UNCTAD)  đã phân loại riêng về hàng hóa sáng tạo 

gồm 195 mặt hàng (UNCTAD, 2022). 

Thực tế có những góc nhìn đa dạng về KTST tại mỗi quốc gia. Cụ thể, tại Anh, 

Bộ Văn hoá, Truyền thông và Thể thao có tài liệu phân loại các ngành sáng tạo năm 

1998 thành 13 lĩnh vực riêng biệt. Còn Indonesia đã chia 17 ngành sáng tạo thuộc KTST 

(Autunes, 2023). Chính sự khác biệt, đa dạng trong cách tiếp cận này cũng đã phản án 

rõ được đặc thù của nền KTST. Trên thế giới, KTST chưa thực sự nhận được sự đồng 

thuận của tất cả các quốc gia trên thế giới ở một số khía cạnh do (i) những khía cạnh 

kinh tế, văn hoá và xã hội; (ii) định hướng của mỗi quốc gia khác nhau, nên ranh giới 

giữa các lĩnh vực sáng tạo không cố định. 

Nền KTST là động lực quan trọng cho tăng trưởng kinh tế toàn cầu: (i) tạo ra 

nhiều việc làm, trong đó có ngiều người trẻ và phụ nữ; (ii) kích thích đổi mới sáng tạo; 

(iii) đóng góp vào mục tiêu phát triển bền vững của thế giới. Hiện nay, nền KTST được 

ước tính trị giá 985 tỷ USD và không có dấu hiệu chậm lại. G20 Insights dự đoán rằng 

nền KTST có thể chiếm 10% GDP toàn cầu vào năm 2030 và Deloitte tin rằng chúng ta 

sẽ chứng kiến mức tăng trưởng lên tới 40% trong các lĩnh vực sáng tạo vào năm 2030. 

Châu Á là một điểm sáng trong bức tranh toàn cầu về tăng trưởng KTST. Theo UNCTAD, 
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kể từ năm 2007, đây là khu vực xuất khẩu hàng hóa sáng tạo lớn nhất thế giới với kim 

ngạch xuất khẩu hàng hóa sáng tạo lên tới 308 tỷ USD vào năm 2020 (UNCTAD, 2022). 

Tại Việt Nam, phát triển nền KTST ngày càng nhận được sự quan tâm từ chính 

phủ và các bên liên quan như các tổ chức, các doanh nghiệp, các học giả, các nhà sáng 

tạo, cộng đồng và người dân. Thời gian gần đây, CNVH đã có bước chuyển mình sâu 

sắc nhờ có sự quan tâm chỉ đạo thực hiện. Hội nghị toàn quốc về phát triển các ngành 

CNVH Việt Nam (ngày 22/12/2023) đã nhấn mạnh: "phát triển CNVH phải gắn liền với 

việc quảng bá, lan tỏa hình ảnh đất nước, con người Việt Nam, góp phần bảo tồn, phát 

huy bản sắc văn hóa dân tộc trong quá trình giao lưu, hội nhập quốc tế, đáp ứng mục 

tiêu phát triển bền vững đất nước, phát triển CNVH phải gắn liền với phát triển du lịch; 

các sản phẩm, dịch vụ CNVH phải đảm bảo đáp ứng được các yếu tố "sáng tạo - bản 

sắc - độc đáo - chuyên nghiệp - lành mạnh - cạnh tranh - bền vững" trên nền tảng 

"dân tộc - khoa học - đại chúng"... Tại Hội thảo công bố Báo cáo “Phát triển kinh tế 

sáng tạo: Xu hướng, kinh nghiệm quốc tế và khuyến nghị đối với Việt Nam” (ngày 

26/4/2024) cũng phân tích về điểm mạnh, điểm yếu, cơ hội và thách thức đối với phát 

triển KTST ở Việt Nam. 

Chuyên đề này này nghiên cứu những đặc trưng KTST và kinh nghiệm phát triển 

nền kinh tế này tại một số  quốc gia Châu Á, đặc biệt với ngành CNVH, từ đó gợi ý một 

số giải pháp thúc đẩy KTST ở Việt Nam. Nhóm tác giả tổng hợp, phân tích và so sánh 

kinh nghiệm phát triển KTST tại một số nước bao gồm: Trung Quốc, Nhật Bản, Hàn 

Quốc và một số quốc gia tại khu vực Đông Nam Á. Đây là những quốc gia có những 

điểm nổi bật trong phát triển nền KTST thời gian qua. Phân tích lựa chọn những quốc 

gia và khu vực trên dựa vào sự tương đồng về vị trí địa lý, văn hóa và điều kiện kinh tế 

- xã hội với Việt Nam và CNVH là một ngành đặc trưng trong nền kinh tế này. Ngoài 

ra, đây cũng là những quốc gia và khu vực chứng kiến sự phát triển ngoạn mục của các 

ngành KTST. 

Kết cấu của Chuyên đề bao gồm:  

Chương 1 - Hệ thống một số vấn đề lý luận về kinh tế sáng tạo 

Chương 2 - Kinh nghiệm phát triển kinh tế sáng tạo ở một số quốc gia ở Châu Á 

Chương 3 - Thực tiễn phát triển kinh tế sáng tạo của Việt Nam 

Chương 4 - Xu hướng phát triển và một số bài học phát triển kinh tế sáng tạo tại 

Việt Nam. 
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CHƯƠNG 1: HỆ THỐNG MỘT SỐ VẤN ĐỀ LÝ LUẬN VỀ KINH TẾ SÁNG TẠO 

1. Khái niệm kinh tế sáng tạo  

 Từ khi ra đời và phát triển, rất nhiền định nghĩa về kinh tế sáng tạo (KTST) đã 

được chia sẻ trên thế giới. Thuật ngữ này xuất hiện lần đầu tiên trong cuốn sách Nền 

kinh tế sáng tạo: Cách mọi người kiếm tiền từ ý tưởng của John Howkins, trong đó tác 

giả nhận định nền KTST là “các giao dịch của các sản phẩm sáng tạo có hàng hóa hoặc 

dịch vụ kinh tế bắt nguồn từ sự sáng tạo và có giá trị kinh tế” (Howkins, 2001). Còn Bộ 

Văn hóa, Truyền thông và Thể thao Vương quốc Anh (DCMS) có quan điểm nền KTST 

là “những ngành có nguồn gốc từ sự sáng tạo, kỹ năng và tài năng của cá nhân và có 

tiềm năng tạo ra của cải và việc làm thông qua tạo ra và khai thác tài sản trí tuệ” (DCMS, 

1998). Mạng lưới Kinh tế Liên hợp quốc (UNEN) định nghĩa KTST dựa trên sự đóng góp 

và tiềm năng của tài sản sáng tạo để góp phần vào tăng trưởng và phát triển kinh tế, 

trong đó bao gồm các mặt kinh tế, văn hóa và xã hội cùng với những tiến bộ công 

nghệ và sở hữu trí tuệ (UNEN, 2023).  

 Từ đó, có thể nhận định, KTST là nền kinh tế có (i) sự sáng tạo và (ii) vốn trí tuệ 

là đầu vào sản xuất hàng hóa và dịch vụ. Thực tế, không có cách tiếp cận duy nhất cho 

KTST, tuy nhiên, hầu hết các định nghĩa đều nhấn mạnh đến một số yếu tố cơ bản: (i) 

thương mại hóa sản phẩm hàng hóa và dịch vụ sáng tạo; (ii) tính sáng tạo/ nghệ thuật 

của các sản phẩm/dịch vụ; và (iii) thiết lập, tôn trọng và bảo vệ sở hữu trí tuệ đối với 

các sản phẩm/dịch vụ. 

2. Đặc trưng của kinh tế sáng tạo  

2.1. Quyền lực mềm 

Trong những thập kỉ vừa qua, quyền lực mềm đã dần trở thành yếu tố quan 

trọng quyết định vị thế quốc gia trong bối cảnh toàn cầu hóa. Quyền lực mềm, theo 

Joseph Nyle, là khả năng một quốc gia có thể thiết lập ảnh hưởng của mình lên các 

quốc gia khác không phải bằng vũ lực hay đe dọa, mà bằng văn hóa, chính trị và thể 

chế (Nye, 1990). KTST là trụ cột để hình thành quyền lực mềm của một quốc gia 

(Howkins, 2001). Với công nghệ ngày càng hiện đại và sự kết nối ngày càng mạnh mẽ 

giữa các quốc gia, những lĩnh vực như âm nhạc, ẩm thực, truyền thông, thể thao, phim 

ảnh và các mặt hàng xuất khẩu văn hóa khác có thể được một quốc gia sử dụng như 

quyền lực mềm (Rothman, 2011).  

Phát triển kinh tế sáng tạo, cụ thể như CNVH phát triển cũng là một cách phát 

triển sức mạnh mềm của văn hóa dân tộc, góp phần quảng bá hình ảnh đất nước, con 

người Việt Nam đến bạn bè thế giới, tạo nên những hiệu ứng tốt để phát triển kinh tế. 

Về đối ngoại, các sản phẩm văn hoá của Việt Nam phát triển ở các nước trên thế giới 

sẽ tạo sức mạnh mềm cho quốc gia, tạo nên thương hiệu quốc gia làm gia tăng sức 
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hút cho hàng hoá sản xuất tại Việt Nam. Về đối nội, CNVH phát triển sẽ là sự gia tăng 

sức mạnh văn hoá dân tộc, tạo nên những sản phẩm văn hoá đa dạng và hấp dẫn 

(Phạm Ngọc Hoà, 2024). 

Ngoài ra, Báo cáo của Nesta ảnh hưởng về KTST cũng có thể được chuyển hóa 

thành ảnh hưởng về mặt kinh tế (Bakhshi, Freeman và Higgs, 2013). Những quốc gia 

đi đầu trong KTST thường đặt ra những tiêu chuẩn về nhiều lĩnh vực như giải trí, làm 

đẹp, ẩm thực,... ; từ đó gây ảnh hưởng đến thị trường toàn cầu và định hình thị hiếu 

của người tiêu dùng (Munro, 2017). Nền KTST, khi được xuất khẩu dưới dạng hàng hóa 

hoặc dịch vụ, không chỉ mở rộng thị phần cho hàng hóa và dịch vụ của quốc gia đó, 

mà còn làm tăng vị thế, ảnh hưởng và danh tiếng quốc gia (UNCTAD, 2024).  

2.2. Tăng trưởng ngoạn mục 

KTST là một lĩnh vực có tốc độ tăng trưởng rất cao. Xuất khẩu dịch vụ sáng tạo 

tăng lên 1,4 nghìn tỷ USD vào năm 2022, đánh dấu mức tăng 29% kể từ năm 2017. 

Trong khi đó, xuất khẩu hàng hóa sáng tạo đạt 713 tỷ USD, tăng 19% (UNCTAD, 2024). 

Các nước đang phát triển chủ yếu xuất khẩu hàng hóa sáng tạo, trong khi các nước 

phát triển chiếm ưu thế trong xuất khẩu dịch vụ sáng tạo (UNCTAD, 2024). Tiềm năng 

phát triển của tất cả các lĩnh vực trong KTST đều rất lớn, nhờ nguồn lực dồi dào và chất 

lượng.   

Ngoài tốc độ tăng trưởng ngoạn mục này, KTST cũng cho thấy sự tăng trưởng 

bền bỉ đáng ngạc nhiên kể cả trong thời kì suy thoái kinh tế. Trong thời kì này, người 

tiêu dùng tìm đến giải trí như một công cụ để giải thoát tạm thời khỏi hiện thực, vì thế, 

vẫn luôn có nhu cầu cho hàng hóa và dịch vụ sáng tạo. Trong đại dịch Covid - 19, kim 

ngạch xuất khẩu của hàng hóa và dịch vụ sáng tạo vẫn giữ tốc độ tăng trưởng tích cực 

(UNCTAD, 2024). Điều này mang lại một cách tiếp cận khác về KTST, vì đây không phải 

là một lĩnh vực nhiều rủi ro và kém ổn định mà lại có tính bền vững rất cao. Các công 

ty công nghệ thông tin và phần mềm đã được hưởng lợi từ đại dịch COVID-19 và có 

nhu cầu tăng cao đối với các sản phẩm và dịch vụ của mình (Kamal, 2020, Gabryelczyk, 

2020, Sheng et al., 2020).  

Tuy nhiên, KTST không hoàn toàn nằm ngoài tầm ảnh hưởng tiêu cực của những 

cuộc khủng hoảng kinh tế. Trong thời kì dịch Covid -19, các lĩnh vực nghệ thuật thị 

giác, xuất bản và truyền thông xã hội phải đối mặt với những thách thức đáng kể và 

tương đối thiếu khả năng đối phó với cuộc khủng hoảng này (Cifuentes-Faura, 2021, 

Davies, 2020). Sau đại dịch COVID-19, thương mại hàng hóa và dịch vụ sáng tạo đã có 

sự tăng trưởng kể từ năm 2021, cho thấy những tín hiệu tích cực trong thời gian tới 

(UNCTAD, 2024).  
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2.3. Ý tưởng táo bạo 

Nguồn lực chủ yếu trong nền KTST là sức sáng tạo tuyệt vời của con người. Nền 

kinh tế này dựa vào quá trình tạo ra các ý tưởng, thiết kế và khái niệm mới có giá trị 

văn hóa, xã hội hoặc thương mại. Trong một báo cáo dành cho Chính phủ Vương quốc 

Anh năm 2008, ‘‘Luôn dẫn đầu: hiệu quả kinh tế của các ngành công nghiệp sáng tạo 

của Vương quốc Anh’’, nhà kinh tế học Will Hutton đã nhận định 'những ý tưởng có giá 

trị biểu đạt... tạo ra những hiểu biết sâu sắc, niềm vui, trải nghiệm mới; chúng bổ sung 

thêm kiến thức, kích thích cảm xúc và làm phong phú thêm cuộc sống của con người” 

(Hutton, 2008). 

Đổi mới liên tục là điều cần thiết vì nền KTST phát triển mạnh mẽ nhờ sự mới lạ. 

Chính sự đổi mới khuyến khích phát triển các khái niệm, thiết kế và phát triển sản phẩm 

mới. Đồng thời thúc đẩy các chuyên gia sáng tạo phải suy nghĩ sáng tạo, từ đó tạo ra 

những cách thể hiện nghệ thuật độc đáo, các định dạng phương tiện truyền thông mới 

và các mô hình kinh doanh sáng tạo. Ý tưởng chính là hạt giống của sự đổi mới. Chúng 

bắt nguồn từ tư duy sáng tạo và rất quan trọng trong quá trình hình thành các sản 

phẩm, dịch vụ và trải nghiệm mới nhằm tạo sự khác biệt cho một thương hiệu hoặc 

quốc gia trên thị trường toàn cầu (Wilson, 2010). Các doanh nghiệp đã và đang nỗ lực 

phát triển các sản phẩm, dịch vụ và trải nghiệm mới để duy trì tính cạnh tranh. Một 

lượng lớn nguồn lực đã được tập trung vào nghiên cứu và phát triển (R&D) những ý 

tưởng và sản phẩm mới để đưa ra thị trường. Vì vậy, R&D trở thành một quá trình triển 

khai rất tốn kém, với tổng chi tiêu R&D toàn cầu lên tới gần 2,5 nghìn tỷ đô la Mỹ vào 

năm 2022 (Statista, 2024). 

Thực tiễn, hiên nay hầu hết các công ty đều sẵn sàng đầu tư mạnh mẽ vào việc 

tìm kiếm nhân tài. Ngoài ra, các doanh nghiệp cũng triển khai những hệ thống để ghi 

nhận và khen thưởng những ý tưởng đổi mới và thành tựu sáng tạo. Khen thưởng sự 

sáng tạo sẽ củng cố giá trị trong tổ chức (Erat và Gneezy, 2016).  

2.4. Giá trị gia tăng cao 

KTST tạo ra doanh thu hàng năm khoảng gần 2,3 nghìn tỷ USD trên toàn cầu, 

đóng góp 3,1% tổng sản phẩm quốc nội (GDP) toàn cầu (UNESCO, 2022a, 2023). Gần 

đây, trong số các nền kinh tế lớn của G20 nhận định tỷ trọng của các ngành CNVH và 

sáng tạo trong tổng giá trị gia tăng trải rộng từ 0,7% ở Mêxicô đến 3% ở Hoa Kỳ (OECD, 

2021) 

Các sản phẩm và dịch vụ sáng tạo thường có giá cao do tính độc đáo, giá trị 

thương hiệu và sự hấp dẫn về cảm xúc hoặc thẩm mỹ mang lại cho người tiêu dùng. 

Nhiều sản phẩm sáng tạo có thể tùy chỉnh hoặc đặt riêng, mang lại trải nghiệm cá nhân 

hóa cho khách hàng (Im, Bhat và Lee, 2015). Nói cách khác, các sản phẩm trong ngành 

CNST thể hiện tính cá thể hoá nhằm tăng giá trị cho các khách hàng trải nghiệm. CNVH 
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- một bộ phận của nền kinh tế sáng tạo là ngành công nghiệp sản xuất những sản 

phẩm/ dịch vụ văn hóa có giá trị cao trên cơ sở ứng kỹ thuật, công nghệ cao và được 

tiêu thụ rộng rãi trên thị trường nội địa và nước ngoài. CNVH là quá trình kết hợp sự 

sáng tạo, sản xuất, cung ứng các sản phẩm, dịch vụ theo nguyên tắc, quy trình công 

nghiệp với những nội dung, giá trị văn hoá được bảo vệ bởi luật sở hữu trí tuệ, luật 

bản quyền nhằm đáp ứng ngày càng đầy đủ, rộng rãi những nhu cầu tinh thần của con 

người, cộng đồng (Phùng Hữu Phú và nhóm tác giả, 2016) 

Nền KTST thường vượt giá trị bên ngoài của sản phẩm để tạo ra những trải 

nghiệm giá trị ngày càng gia tăng cho khách hàng. Tham dự một buổi hòa nhạc trực 

tiếp, tham quan triển lãm nghệ thuật hoặc tham gia trải nghiệm kỹ thuật số tương tác 

mang lại giá trị vô hình giúp nâng cao sự hài lòng của người tiêu dùng. Ngoài tiện ích, 

nhiều sản phẩm sáng tạo còn mang lại giá trị thẩm mỹ và cảm xúc, như một sản phẩm 

nội thất được thiết kế đẹp mắt hay một câu chuyện hấp dẫn trong một bộ phim. Giá 

trị phi vật chất này có thể tạo nên sự gia tăng đáng kể mức giá mà người tiêu dùng 

sẵn sàng trả cho các sản phẩm hoặc dịch vụ trong nền KTST (Remenova, 2021). 

2.5. Tính linh hoạt 

Nền KTST có liên hệ chặt chẽ với nền kinh tế tự do (Gig economy). Nền kinh tế 

tự do dựa vào lao động tự do, làm việc theo dự án thay vì làm việc toàn thời gian với 

doanh nghiệp (Koutsimpo Giorgos et al., 2020). Tính linh hoạt của nền kinh tế tự do 

đóng góp rất lớn cho KTST (Lantowa và Machmud, 2020). Các nền kinh tế này có mối 

liên kết tương hỗ cùng phát triển tạo ra những giá trị mới dựa trên các nguồn lực của 

nền kinh tế.  

Môi trường làm việc từ xa cho phép các nhân lực làm việc ở mọi nơi trên thế 

giới, điều này đặc biệt quan trọng đối với những doanh nghiệp sáng tạo nhỏ. Các công 

ty trong nền KTST có thể khai thác và tuyển dụng nguồn lao động chất lượng trên toàn 

cầu. Làm việc từ xa cũng giúp giảm nhu cầu về văn phòng làm việc, giảm chi phí chung 

cho các doanh nghiệp sáng tạo (Raj et al., 2023). Điều này cho phép các công ty nhỏ 

và những người làm việc tự do cạnh tranh với các công ty lớn hơn, thúc đẩy một sân 

chơi bình đẳng hơn trong các ngành công nghiệp sáng tạo. 

Về phía nguồn nhân lực, môi trường làm việc tự do cho phép những người sáng 

tạo đảm nhận nhiều dự án thuộc các ngành khác nhau. Sự linh hoạt này dẫn đến sự 

hài lòng trong công việc cao hơn và sức khỏe tinh thần tốt hơn, điều này rất quan trọng 

trong quá trình duy trì sự sáng tạo (Sullivan, 2012). Ngoài ra, khi thực hiện đồng thời 

nhiều hợp đồng, người lao động có thể đa dạng hóa nguồn thu nhập, mang lại sự ổn 

định tài chính trong một thị trường sáng tạo đầy biến động (Sullivan, 2012). 
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2.6. Tính liên ngành 

Mỗi quốc gia hoặc tổ chức có cách tiếp cận riêng trong phân loại KTST, tuy 

nhiên, chúng đều có một điểm chung là quy mô các lĩnh vực rất lớn và đa dạng. Theo 

UNCTAD (2024), chỉ riêng dịch vụ sáng tạo có thể chia thành những lĩnh vực chính như: 

(1) phần mềm, (2) nghiên cứu và phát triển, (3) quảng cáo, nghiên cứu thị trường và 

kiến trúc, (4) nghe-nhìn, (5) thông tin, và (6) văn hóa, giải trí và di sản. Có thể thấy, mỗi 

lĩnh vực trong nền KTST đều liên quan mật thiết đến nhau, hoặc đến những ngành 

nghề, lĩnh vực khác trong toàn bộ nền kinh tế.  

Tính liên ngành là yếu tố then chốt tạo nên sự năng động và phát triển của KTST. 

Bằng cách kết hợp với nhiều ngành công nghiệp khác nhau, nền KTST không chỉ nâng 

cao các lĩnh vực này thông qua các giải pháp đổi mới sáng tạo và giá trị thẩm mỹ mà 

còn được hưởng lợi từ các nguồn lực, công nghệ và cơ hội do chúng mang lại (Frenette, 

2017, Gallagher và Ehlman, 2019). Sự liên kết này thúc đẩy một nền kinh tế năng động 

và bền bỉ hơn, có khả năng thích ứng với những thay đổi và thúc đẩy tăng trưởng bền 

vững (Klein, Gerlitz và Spychalska-Wojtkiewicz, 2021).  

Sự giao thoa này có thể nhận thấy rõ nhất thông qua sự kết hợp giữa sản xuất 

và thiết kế. Các nhà thiết kế tạo ra các sản phẩm mà các doanh nghiệp sau đó sản xuất 

và phân phối, dẫn đến các sản phẩm này không chỉ có chức năng tiêu dùng thông 

thường mà còn hấp dẫn về giá trị thẩm mỹ và có ý nghĩa văn hóa (Fitzsimmons, Kouvelis 

và Mallick, 1991). Ngoài ra, về lĩnh vực cảnh quan và kiến trúc,  các chuyên gia sáng tạo 

đóng góp vào các khía cạnh thẩm mỹ và chức năng của các tòa nhà và không gian 

công cộng, ảnh hưởng đến cách các thành phố phát triển (Garip, 2020). Với lĩnh vực 

công nghệ, đặc biệt trong phát triển trò chơi điện tử, hoạt hình kỹ thuật số và thực tế 

ảo, các chuyên gia sáng tạo thường hợp tác chặt chẽ với các nhà phát triển phần mềm 

để tạo ra ứng dụng, nền tảng và công cụ kỹ thuật số nhằm nâng cao trải nghiệm người 

dùng (Sung, 2015). Nền KTST đóng vai trò quan trọng trong quảng cáo, nơi sự sáng 

tạo thúc đẩy phát triển của các chiến dịch nhận diện thương hiệu và chiến lược tiếp thị 

hấp dẫn (Wawrowski và Otola, 2020). Nền KTST gắn liền với lĩnh vực du lịch - khách 

sạn, trong đó sự sáng tạo là điều cần thiết trong thiết kế những trải nghiệm thu hút du 

khách (Ouyang, Liu và Gui, 2021). Báo cáo của Nesta về nền KTST của Anh (2013) minh 

họa vai trò của KTST góp phần nâng cao nhận thức về các vấn đề môi trường thông 

qua các chiến dịch, phim tài liệu và tác phẩm nghệ thuật với mục đích truyền tải thông 

điệp phát triển bền vững đến với công chúng (Julie’s Bicycle, BOP Consulting và NESTA, 

2022). 

 Về ảnh hưởng của các ngành nghề khác đối với KTST, lĩnh vực tài chính hỗ trợ 

nền KTST thông qua các quỹ đầu tư mạo hiểm, huy động vốn từ cộng đồng và các mô 

hình tài chính đổi mới khác (Borin, Donato và Sinapi, 2018). Nền KTST giao thoa với 
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lĩnh vực pháp lý thông qua triển khai quyền sở hữu trí tuệ, bảo vệ sự sáng tạo của các 

nghệ sĩ, nhà thiết kế và những người sáng tạo khác (UNCTAD, 2021). 

3. Vai trò của nền kinh tế sáng tạo đối với phát triển của quốc gia  

Dựa trên những nhận định nói trên, có thể kết luận về các vai trò chính của KTST 

đối với sự phát triển quốc gia: (i) duy trì quyền lực mềm, (ii) tăng trưởng kinh tế và tạo 

việc làm; (iii) bảo tồn văn hoá. 

Về phát triển quyền lực mềm, song song với bảo tồn văn hóa, phát triển KTST là 

một cách để phát triển sức mạnh mềm của văn hóa dân tộc, qua đó quảng bá được 

hình ảnh đất nước và con người Việt Nam đến với thế giới, là một hiệu ứng tốt để phát 

triển kinh tế. Các sản phẩm sáng tạo của Việt Nam, đặc biệt về lĩnh vực văn hóa khi 

phát triển trên thế giới sẽ tạo nên sức mạnh mềm cho quốc gia, làm cho thương hiệu 

Việt trở nên có sức hút hơn đối với thị trường quốc tế. Các sản phẩm văn hóa sáng tạo 

đồng thời gia tăng sức mạnh của văn hóa dân tộc, tạo nên các sản phẩm mang đặc 

thù văn hóa vô cùng hấp dẫn, bảo tồn và truyền lại được giá trị văn hóa dân tộc qua 

các sản phẩm đó (Phạm Ngọc Hòa, 2024). Nền kinh tế sáng tạo giúp gìn giữ những giá 

trị văn hóa tốt đẹp tồn tại. Ví dụ, các ngành CNVH như bảo tàng, địa điểm di sản, sự 

kiện và nghệ thuật biểu diễn đều đóng vai trò duy trì bản sắc văn hóa và chia sẻ bản 

sắc đó với những người khác thông qua các chương trình du lịch, hay các chương trình 

truyền hình toàn cầu. Theo các chuyên gia, dịch vụ sáng tạo có thể là động cơ để xây 

dựng lòng tin, sự hiểu biết và chấp nhận giữa các nền văn hóa (Tạp chí Tài chính online, 

2021). 

Kinh tế sáng tạo đã trở thành một động lực quan trọng cho tăng trưởng kinh tế 

và tạo việc làm tại nhiều quốc gia, bao gồm cả Việt Nam. Các ngành như thiết kế, nghệ 

thuật, truyền thông, và công nghệ số đang phát triển mạnh mẽ, đóng góp tích cực vào 

GDP và việc làm. Đặc biệt, các ngành sáng tạo tại Việt Nam có tiềm năng lớn nhờ vào 

di sản văn hóa đa dạng và dân số trẻ, năng động (Tạp chí Kinh tế và Dự báo, 2024). 

Theo PwC, nền kinh tế sáng tạo giúp chính phủ giải quyết vấn đề thất nghiệp. Trên thế 

giới có hơn 30 triệu người làm việc trong các hoạt động sáng tạo và khoảng 1,2 triệu 

người làm công việc phi chính thức liên quan đến sáng tạo (Tạp chí Tài chính online, 

2021). Các quốc gia như Hàn Quốc và Brazil đã cho thấy sức mạnh của kinh tế sáng tạo 

trong việc thúc đẩy việc làm. Hàn Quốc, thông qua các ngành công nghiệp sáng tạo 

như K-pop, đã tạo ra hàng trăm nghìn việc làm và thu về hàng tỷ USD từ các hoạt động 

văn hóa. Trong khi đó, Brazil với 850.000 người lao động trong lĩnh vực này cũng là 

một ví dụ điển hình về cách kinh tế sáng tạo có thể đóng góp đáng kể vào việc làm và 

GDP (Tạp chí Tài chính online, 2021). 
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4. Các nhân tố ảnh hưởng đến sự phát triển kinh tế sáng tạo 

Trên thế giới có rất nhiều nghiên cứu liên quan đến các nhân tố ảnh hưởng đến 

sự phát triển KTST. Cụ thể, những nhân tố ảnh hưởng có tác động mạnh đến KTST bao 

gồm: (i) mức chi tiêu cho hàng hóa văn hóa; (ii) chỉ số sáng tạo. Trong đó, những nhân 

tố ảnh hưởng trung bình bao gồm: (i) chi tiêu chính phủ cho văn hóa; (ii) số lượng bằng 

sáng chế; (iii) tỉ lệ người lao động trong lĩnh vực nghiên cứu và phát triển. Cùng với đó 

là những nhân tố ảnh hưởng tác động khác ở mức hạn chế hơn: (i) nguồn nhân lực 

trong lĩnh vực sáng tạo; (ii) xuất khẩu hàng hóa và dịch vụ sáng tạo; và (iii) dân số có 

trình độ học vấn cao (Martinaitytė và Kregždaitė, 2015). Còn theo Li, Yang và Hou, 

những nhân tố chủ quan ảnh hưởng đến sự phát triển KTST bao gồm: (i) những tương 

tác kinh doanh; (ii) mạng lưới khu vực, (iii) hệ thống đổi mới sáng tạo, (iv) môi trường 

văn hoá và những yếu tố khách quan bao gồm: cơ sở hạ tầng và môi trường chính phủ 

(Li, Yang and Hou, 2016). 

Từ cách tiếp cận tổng thể các nghiên cứu trước đây, nhóm tác giả thống nhất 

phân tích những nhân tố ảnh hưởng. Một là, những nhân tố khách quan ảnh hưởng 

đến sự phát triển KTST bao gồm: (i) môi trường chính phủ/chính phủ, (ii) khuôn khổ 

pháp lý; (iii) tiến bộ công nghệ, (iv) môi trường kinh tế; (v) văn hóa - lịch sử; (vi) nguồn 

nhân lực, (vii) dân số và tài nguyên.  

4.1. Chính phủ 

Theo báo cáo của UNESCO về KTST năm 2013, ảnh hưởng của chính phủ đến 

sự phát triển KTST được thể hiện qua một số khía cạnh. Một là, Chính phủ có thể cung 

cấp các gói hỗ trợ tài chính, như trợ cấp và giảm thuế, để thúc đẩy sự phát triển của 

các doanh nghiệp sáng tạo. Những chính sách này giúp các doanh nghiệp mới và nhỏ 

có thêm cơ hội phát triển. Ngoài ra, chính phủ còn có thể đầu tư xây dựng cơ sở hạ 

tầng, tạo không gian cho sự phát triển của kinh tế sáng tạo (Clark and Helen, 2013). 

Hai là, việc bảo vệ quyền sở hữu trí tuệ cũng là một yếu tố quan trọng trong việc phát 

triển kinh tế sáng tạo, điều đó càng nhấn mạnh thêm vai trò của chính phủ trong việc 

xây dựng khuôn khổ pháp lý để bảo vệ các sản phẩm sáng tạo khỏi những sao chép 

trái phép. (Clark and Helen, 2013). Ba là, Chính phủ cũng có thể đóng vai trò quan 

trọng trong quá trình thúc đẩy hợp tác quốc tế thông qua ký kết các hiệp định thương 

mại và văn hóa, tạo cơ hội xuất khẩu cho các sản phẩm sáng tạo, cùng với đó là sự tập 

trung vào giáo dục, phát triển kĩ năng sáng tạo (Clark and Helen, 2013). 

4.2. Khuôn khổ pháp lý 

 Các nghiên cứu nhận định một yếu tố quan trọng ảnh hưởng đến sự phát triển 

KTST là luật bản quyền và luật sở hữu trí tuệ. Để các doanh nghiệp, cá nhân sáng tạo 

có thể tạo ra doanh thu từ các sản phẩm đó, các quốc gia cần xây dựng một khuôn 

khổ pháp lý vững chắc bảo vệ những tài sản sáng tạo này. Cụ thể, Luật sở hữu trí tuệ 
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mạnh mẽ là điều cần thiết để bảo vệ quyền của người sáng tạo và đảm bảo có năng 

lực kiếm tiền từ tác phẩm đó. Ở những quốc gia có hệ thống bảo vệ quyền sở hữu trí 

tuệ yếu, người sáng tạo dễ bị vi phạm bản quyền và sử dụng trái phép tác phẩm đó 

hơn, điều này có thể làm giảm thu nhập và động lực sáng tạo của họ (Li, Yang và Hou, 

2016). Hơn nữa, ở các nước phát triển, luật sở hữu trí tuệ có cấu trúc chặt chẽ hơn, 

cung cấp sự bảo hộ mạnh mẽ cho các nhà sáng tạo, nhà phát minh và doanh nghiệp. 

Những luật này liên tục được cải tiến để giải quyết những thách thức đặt ra do quá 

trình số hóa, toàn cầu hóa và đảm bảo rằng quyền sở hữu trí tuệ vẫn phù hợp trong 

nền kinh tế hiện đại (Svensson and Larsson, 2012; Nemlioglu, 2019). 

4.3. Môi trường kinh tế 

Chính sách hỗ trợ tài chính là rất quan trọng đối với các dự án sáng tạo, dù đó 

là từ nguồn trợ cấp của chính phủ, nhà đầu tư tư nhân hay huy động vốn từ cộng đồng. 

Nếu không có đủ kinh phí, nhiều ý tưởng sáng tạo không thể được phát triển hoặc đưa 

ra thị trường (Loots et al., 2022). Bên cạnh đó, điều kiện kinh tế ảnh hưởng đến mức 

chi tiêu của người tiêu dùng và có thể tác động trực tiếp đến nền KTST. Ví dụ, trong 

thời kỳ kinh tế suy thoái, người dân có thể chi tiêu ít hơn các sản phẩm/dịch vụ trong 

lĩnh vực giải trí, nghệ thuật và hàng hóa xa xỉ, từ đó ảnh hưởng đến doanh thu của các 

doanh nghiệp sáng tạo (Comunian và England, 2020). Còn với môi trường kinh tế thuận 

lợi sẽ tạo điều kiện cho KTST phát triển. Vì vậy, các chính sách hỗ trợ về tài chính của 

chính phủ, như ưu đãi thuế cho các ngành công nghiệp sáng tạo, đầu tư vào cơ sở hạ 

tầng văn hóa và trợ cấp cho các nhà sáng tạo có thể thúc đẩy đáng kể nền KTST (Cheng 

et al., 2022). 

4.4. Tiến bộ công nghệ 

Thực tế, trong dài hạn cùng với lực lượng lao động, tiến bộ kỹ thuật chính là hai 

yếu tố quyết định đối với xu hướng tăng trưởng trong tương lai của các nền kinh tế 

(Carnot et al, 2024). Thực tế, công nghệ, đặc biệt là Internet và mạng xã hội, đã thay 

đổi hoàn toàn nền KTST bằng cách cung cấp nền tảng cho người sáng tạo để phân 

phối tác phẩm trên toàn cầu một cách dễ dàng (Geurts và Cepa, 2023). Tiêu biểu là sự 

kết hợp công nghệ vào ngành công nghiệp âm nhạc và truyền thông, các nền tảng 

như YouTube, Spotify và Instagram cho phép các nghệ sĩ, nhạc sĩ và nhà thiết kế dễ 

dàng tiếp cận khán giả trực tuyến hơn so với trước đây. Những đổi mới như AI, AR/VR, 

blockchain và NFT (Non-Fungible Token) đang tạo ra con đường mới cho sự sáng tạo 

và tạo ra nguồn thu từ sáng tạo. AI tạo ra kịch bản, phim, nhạc, hình ảnh, hoạt ảnh và 

nội dung thực tế ảo, đồng thời cải thiện quy trình làm việc sau sản xuất và phân tích 

dữ liệu người dùng (UNCTAD, 2024). Ngoài ra, AI cũng được sử dụng rộng rãi trong 

ngành truyền thông hoặc ngành công nghiệp quảng cáo bằng cách tạo ra những 

quảng cáo cá nhân hóa cho người tiêu dùng (Kumar et al., 2019, UNCTAD, 2024).  
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Tuy nhiên, quá trình áp dụng công nghệ vào KTST cũng đặt ra một số vấn đề 

nhất định. Bản quyền, vi phạm luật bản quyền có thể là hậu quả từ hành động của nhà 

tiếp thị nếu họ sử dụng tài liệu có bản quyền như một phần dữ liệu đào tạo cho hệ 

thống AI mà không có sự cho phép của tác giả. Vì vậy, cần thiết phải có sự giám sát 

của con người và ra quyết định có đạo đức trong toàn ngành (Eckert, 2023).  

4.5. Nguồn nhân lực 

 Như nghiên cứu đã nhận định trước đó, ý tưởng táo bạo là một trong những 

đặc trưng quan trọng của nền KTST. Những ý tưởng này chỉ được xuất phát từ trí tuệ 

của con người, vì thế, một trong những động lực quan trọng thúc đẩy sự phát triển 

KTST chính là nguồn nhân lực sáng tạo. 

 Một hệ thống giáo dục mạnh mẽ bao gồm nghệ thuật, thiết kế và công nghệ 

rất quan trọng để phát triển thế hệ tài năng sáng tạo tiếp theo. Điều này không chỉ 

bao gồm giáo dục chính quy mà còn bao gồm đào tạo nghề, hội thảo và các khóa học 

trực tuyến nhằm trang bị cho các cá nhân những kỹ năng cần thiết trong các ngành 

công nghiệp sáng tạo (Comunian, Gilmore and Jacobi, 2015) 

Các nước chỉ có thể giữ chân, nuôi dưỡng và phát triển các tài năng sáng tạo 

của quốc gia bằng cách cung cấp cơ hội, tài trợ và sự công nhận, trên cơ sở đó sẽ có 

một nền KTST mạnh mẽ và bền vững hơn. Khi những cá nhân tài năng di chuyển ra 

nước ngoài để tìm kiếm cơ hội tốt hơn, thì chảy máu chất xám có thể là một thách thức 

đáng kể đối với các quốc gia (OECD, 2019). 

4.6. Văn hóa - lịch sử 

Nền KTST có xu hướng tập trung ở những nơi có những di sản lịch sử và sự kết 

hợp hài hoà giữa văn hóa và xã hội (European Creative Industries Summit, 2015). Các 

giá trị văn hoá và lịch sử chính là “mảnh đất màu mỡ” cho các ngành KTST, là nguồn 

cảm hứng bất tận cho những người làm nghề sáng tạo và cũng là đặc trưng của các 

sản phẩm CNVH, đại diện cho vẻ đẹp một cộng đồng, một dân tộc hay một quốc gia. 

Lĩnh vực văn hóa tạo nên sự gia tăng giá trị, đóng góp trọng yếu cho sự đổi mới, tiếp 

thị và thiết kế. Mức độ sáng tạo quyết định đáng kể đến khả năng văn hóa thích ứng 

với các điều kiện kinh tế mới. Bản thân văn hóa là một mặt hàng xuất khẩu có giá trị 

và là một yếu tố hỗ trợ thiết yếu cho xuất khẩu các mặt hàng khác (Ieva Moore, 2014). 

4.7. Dân số và tài nguyên 

Các vấn đề liên quan đến dân số có mức độ ảnh hưởng khác nhau đến sự phát 

triển của KTST. Cụ thể, các chỉ số việc làm trong lĩnh vực R&D, số lượng sinh viên trong 

ngành nghệ thuật có ảnh hưởng mức trung bình đến sự phát triển của công nghiệp 

sáng tạo. Trong khi đó, số lượng nhân lực tốt nghiệp với bậc học cao lại có ảnh hưởng 
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nhưng chưa nhiều đến sự tăng trưởng của nền KTST (Martinaitytė, E., Kregždaitė, R., 

2015). 

Sự đa dạng về tài nguyên thiên nhiên là yếu tố quan trọng cho phát triển nền 

kinh tế cơ bản, nền tảng của nền KTST (Edward B. Barbier, 2012). Cảnh quan độc đáo 

và tính đa dạng sinh học thường truyền cảm hứng cho các công trình nghệ thuật địa 

phương và cung cấp nguyên liệu thô cần thiết cho các ngành công nghiệp như thời 

trang và thủ công. Hơn nữa, di sản văn hóa gắn liền với môi trường tự nhiên thường 

đóng vai trò nền tảng cho du lịch, nâng cao sức hấp dẫn của các lĩnh vực sáng tạo như 

phim ảnh và thiết kế (Jelinčić, 2021, UNESCO UK, 2021). 
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CHƯƠNG 2: THỰC TIỄN PHÁT TRIỂN KINH TẾ SÁNG TẠO  

TẠI MỘT SỐ QUỐC GIA CHÂU Á 

1. Tổng quan kinh tế sáng tạo trên thế giới 

Hiện nay, KTST bao gồm các ngành công nghiệp được thúc đẩy bởi sự sáng tạo, 

văn hóa, công nghệ và trí tuệ, như thiết kế, truyền thông, quảng cáo, điện ảnh, thời 

trang và nghệ thuật (UNCTAD, 2024). Trong số đó, mặc dù, tốc độ tăng trưởng hàng 

năm của ngành giải trí và truyền thông toàn cầu, một thành phần quan trọng của nền 

KTST, đã chậm lại kể từ năm 2021, nhưng vẫn duy trì mức tăng trưởng doanh thu toàn 

cầu ổn định, chủ yếu từ các dịch vụ kỹ thuật số (PwC, 2023). Lần đầu tiên, kỹ thuật số 

là nguồn thu tiền bản quyền lớn nhất dành cho người sáng tạo, chiếm 35% tổng số bộ 

sưu tập, được thúc đẩy bởi sự tăng trưởng liên tục của dịch vụ phát trực tuyến đăng ký 

(CISAC, 2023). 

Trong bức tranh phát triển chung của KTST, châu Á nổi lên như một điểm sáng 

đáng chú ý của những mô hình phát triển mới. Các quốc gia như Nhật Bản, Trung Quốc 

và Hàn Quốc đã tận dụng tốt tiềm năng của nền kinh tế sáng tạo, trở thành những 

trung tâm sáng tạo toàn cầu, thu hút nguồn lực và nhân tài từ khắp nơi trên thế giới. 

Đồng thời, các quốc gia đang phát triển, đặc biệt là ở Đông Nam Á, cũng nhận thấy 

tiềm năng của kinh tế sáng tạo trong việc tạo ra công ăn việc làm cho giới trẻ và hỗ 

trợ các doanh nghiệp nhỏ. Thực tế, KTST tạo ra nguồn doanh thu khổng lồ cho các 

quốc gia, đóng góp đáng kể vào GDP của thế giới và tạo ra rất nhiều việc làm. Theo 

UNCTAD, KTST đóng góp khoảng 0.5% đến 7.3% vào GDP của các quốc gia và tạo ra 

khoảng 0.5% - 12.5% tổng số việc làm (UNCTAD, 2024). 

2. Thực tiễn một số quốc gia  

2.1. Trung Quốc 

 Ở Châu Á, Trung Quốc xây dựng lý thuyết về lực lượng sản xuất văn hoá, lấy đồ 

chơi, phim cổ trang, võ thuật và du lịch là những lĩnh vực mũi nhọn. Thương mại hàng 

hóa và dịch vụ sáng tạo của Trung Quốc đang vượt xa các nước khác và trở thành động 

lực thúc đẩy nền KTST toàn cầu thịnh vượng trong 15 năm qua. Sự tăng trưởng KTST 

của Trung Quốc đang được thúc đẩy mạnh mẽ do sự phát triển công nghệ, thị trường 

tiêu dùng lớn và nền kinh tế kỹ thuật số. Dữ liệu cũng cho thấy Châu Á vượt xa tất cả 

các khu vực khác, với Trung Quốc và Đông Nam Á cộng lại chiếm 228 tỷ USD xuất khẩu 

sáng tạo - gần gấp đôi so với châu Âu (UNCTAD, 2019).  

Quốc gia Châu Á này có lợi thế rất lớn trong phát triển KTST do Trung Quốc có 

bề dày lịch sử, giàu bản sắc văn hóa, vì vậy rất có tiềm năng trong khai thác khía cạnh 

văn hóa. Ngoài ra, nền kinh tế của Trung Quốc đã phát triển rất nhanh trong thập kỷ 

qua và đã trở thành nền kinh tế có GDP lớn thứ hai thế giới (Statista, 2024). Vì vậy, 
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quốc gia này có đầy đủ nguồn lực để phát triển KTST cả về nguồn vốn, cơ sở hạ tầng 

và nguồn lao động dồi dào. Công nghệ của Trung Quốc cũng là một ngành phát triển 

với tốc độ rất nhanh, nhờ đó tạo điều kiện thuận lợi cho KTST. 

Chính phủ Trung Quốc đã xác định KTST là lĩnh vực phát triển trọng điểm, tích 

hợp vào các chiến lược kinh tế quốc gia. Các sáng kiến như kế hoạch "Made in China 

2025" và "Kế hoạch phục hồi ngành công nghiệp văn hóa" nhằm mục đích tăng cường 

sự phát triển các ngành CNVH và sáng tạo của Trung Quốc, nhấn mạnh đến sự đổi 

mới, xây dựng thương hiệu và sở hữu trí tuệ. Chính phủ đã dành sự quan tâm rất lớn 

đối với quá trình tích hợp công nghệ và KTST. Các nỗ lực đang được tiến hành để phát 

triển thương mại văn hóa kỹ thuật số, tăng cường sáng tạo nội dung kỹ thuật số và 

thúc đẩy các mô hình tiêu dùng văn hóa kỹ thuật số (UNCTAD, 2024). 

Một số ngành nổi bật trong KTST ở Trung Quốc có thể kể đến như: phim ảnh 

và truyền hình, trò chơi điện tử, thời trang, nội dung số, du lịch văn hóa, kiến trúc và 

quy hoạch đô thị. Mỗi ngành đều có những đặc thù nhất định và sức hút với khách 

hàng. 

Một là, phim ảnh và truyền hình. Ngành công nghiệp điện ảnh và truyền hình 

Trung Quốc là một trong những ngành quy mô nhất trên thế giới, về số lượng sản xuất 

lẫn doanh thu phòng vé. Trung Quốc vẫn giữ được vị trí là thị trường phim lớn thứ hai 

thế giới vào năm 2023, thể hiện một quỹ đạo đi lên ổn định (Statista, 2024). Phim Trung 

Quốc, đặc biệt là phim sản xuất cho khán giả trong nước, thường xuyên đạt được thành 

công đáng kể về mặt thương mại. Chính phủ Trung Quốc tập trung bảo hộ các ngành 

công nghiệp trong nước và ngành điện ảnh là minh chững rõ nét. Chính phủ cũng áp 

đặt hạn ngạch đối với phim nước ngoài, tạo lợi thế cạnh tranh cho các phim trong 

nước. Các nhà kiểm duyệt phim ảnh Trung Quốc thường dành sự ưu tiên lớn cho những 

thể loại phim liên quan đến bản sắc và tình cảm dân tộc. Ngành này cũng được hưởng 

lợi từ sự hỗ trợ đáng kể của chính phủ, bao gồm đầu tư vào các hãng phim, chương 

trình phát triển tài năng và hợp tác quốc tế (Yang, 2016). 

Hai là, trò chơi điện tử. Ngành công nghiệp trò chơi điện tử đã phát triển nhảy 

vọt ở Trung Quốc. Với 668 triệu người chơi với mức chi trung bình 453 nhân dân tệ 

cho mỗi trò chơi điện tử, Trung Quốc là thị trường trò chơi sinh lợi nhất thế giới 

(Statista, 2024b). Một mặt, chi tiêu tiêu dùng ngày càng tăng và các hoạt động đầu tư 

tích cực đã thúc đẩy hiệu quả sự phát triển của ngành công nghiệp giải trí trò chơi và 

máy chơi game gia đình. Mặt khác, các quy định nghiêm ngặt về trò chơi điện tử của 

Trung Quốc kể từ năm 2019 đã buộc ngành này phải thích ứng đáng kể, ảnh hưởng 

đến việc thiết kế trò chơi, chiến lược thị trường và kết quả kinh tế cho cả người chơi 

trong nước và quốc tế (Statista, 2024b).  
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Ba là, thời trang: Ngành thời trang Trung Quốc đã trở thành một trong những 

ngành năng động nhất thế giới. Các nhà thiết kế và thương hiệu Trung Quốc ngày 

càng được công nhận trên trường toàn cầu, với các tuần lễ thời trang ở Thượng Hải và 

Bắc Kinh thu hút được sự chú ý của quốc tế. Các thương hiệu như Lining và Shein đã 

tạo ra những tác động đáng kể trên toàn cầu, kết hợp hài hoà giữa các yếu tố truyền 

thống của Trung Quốc với xu hướng thời trang hiện đại. Tổng doanh thu của ngành 

này đã đạt 236.80 tỷ đô la Mỹ, tăng 14.4% so với năm 2023 (Statista, 2024) 

Bốn là, du lịch văn hóa: Đây là một lĩnh vực đang phát triển nhanh chóng trong 

nền KTST của Trung Quốc. Quốc gia này đang hướng đến một ngành du lịch hiện đại, 

với sự tham gia tích cực của công nghệ. Được thúc đẩy bởi công nghệ số, quá trình số 

hóa ngành du lịch đang phát triển theo hướng chất lượng cao hơn, hiệu quả cao hơn 

và thông minh hơn. Việc tích hợp công nghệ hiện đại, chẳng hạn như thực tế tăng 

cường (AR) và thực tế ảo (VR), vào các địa điểm văn hóa đã nâng cao hơn nữa trải 

nghiệm của du khách (Ying et al., 2024). Điểm nhấn là ngành nghệ thuật đèn lồng 

Zigong đã sử dụng khoa học và đổi mới công nghệ để giúp chuyển đổi và nâng cấp 

ngành văn hóa truyền thống này. Chúng sử dụng công nghệ in ba chiều, thực tế tăng 

cường và thực tế ảo cũng như công nghệ 5G để hồi sinh các nghề thủ công truyền 

thống và tăng cường sự hiện diện trên thị trường (UNCTAD, 2024). 

2.2. Nhật Bản 

Nhật Bản gặt hái nhiều thành công trên lĩnh vực CNVH, đặc biệt là ngành xuất 

bản, điểm nhấn là xuất bản truyện tranh. Theo Điều tra Doanh nghiệp và cơ sở năm 

2006, các ngành công nghiệp sáng tạo của Nhật Bản bao gồm 250.000 cơ sở và 2,19 

triệu nhân viên, chiếm lần lượt 4,4% và 4,0% tổng số ngàn. Xét theo số lượng cơ sở, 

lĩnh vực 3 nghề thủ công, nghệ thuật, đồ cổ và văn hóa truyền thống tự hào có quy 

mô lớn nhất, chiếm 24,8% ngành công nghiệp sáng tạo của Nhật Bản. Các ngành công 

nghiệp sáng tạo tập trung nhiều nhất ở Tokyo, chiếm 17,1% cơ sở sáng tạo của Nhật 

Bản và 35,0% nhân viên sáng tạo (Ubaidillah Zuhdi, 2014). 

Về chính sách phát triển KTST, “Cool Japan” là một chương trình nghị sự về chính 

sách liên ngành của chính phủ Nhật Bản và đã trở nên nổi bật trong khoảng 10 năm 

qua. Mặc dù chính phủ tỏ ra dè dặt về chính sách văn hóa nói chung và đặc biệt đối 

với khu vực Đông và Đông Nam Á trong những thập kỷ sau chiến tranh, nhưng gần 

đây trên thế giới đã chú ý đến sự phổ biến quốc tế của văn hóa đại chúng Nhật Bản 

như manga và anime với các chính sách nhằm kiếm tiền từ những gì họ có, được mệnh 

danh là hiện tượng “Cool Japan”. Tuy nhiên, chính sách vẫn còn tương đối rời rạc và 

chưa đạt hiệu quả như mong đợi (Nobuko Kawashima, 2018). 

Công nghiệp phim ảnh - một trong những lĩnh vực nổi bật trong KTST của Nhật 

Bản đã khẳng định vị thế của nó trong thị trường trong nước và quốc tế. Từ những tác 
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phẩm kinh điển đến những tựa phim đoạt giải Oscar gần đây, các nhà làm phim nước 

này đã có rất nhiều đóng góp đối với ngành công nghiệp phim ảnh thế giới. Về mặt 

lịch sử, những năm 1950 được coi là thời kỳ hoàng kim của điện ảnh Nhật Bản, với các 

tác phẩm thành công mang đậm nét Nhật Bản như “Tokyo Story” (1953) và “Seven 

Samurai” (1954) được phát hành trong thời gian này (Brandon, 1971, Statista, 2024). 

Các tác phẩm gần đây như “Drive My Car” (2021) và “Godzilla Minus One” (2023) đã 

gây chú ý khi giành được Giải Oscar. Một hiện tượng đặc biệt ở thị trường Nhật Bản là 

bộ phim anime “Demon Slayer: Kimetsu no Yaiba – The Movie: Mugen Train”, bộ phim 

đã trở thành bộ phim Nhật Bản thành công nhất cho đến nay dù được phát hành giữa 

đại dịch COVID-19 vào tháng 10 năm 2020. Công nghiệp phim ảnh có đóng góp đáng 

kể đến tăng trưởng kinh tế của Nhật Bản và nâng cao vị thế quốc gia (Mitsubishi 

Research Institute, 2019). 

Tuy nhiên, bất chấp những nỗ lực thúc đẩy kinh tế sáng tạo, các ngành công 

nghiệp sáng tạo, trừ dịch vụ phần mềm và máy tính, vẫn không tăng trưởng như mong 

đợi về doanh thu, giá trị gia tăng và số lượng nhân viên, mặc dù tổng số nhân viên của 

tất cả các ngành đều tăng lên. Đáng chú ý, ngày càng khó phân biệt ranh giới giữa các 

ngành công nghiệp sáng tạo và không gian sáng tạo với công nghệ tiên tiến được bảo 

vệ hoàn toàn bởi quyền sở hữu trí tuệ, khiến định nghĩa về ngành công nghiệp sáng 

tạo trở nên mơ hồ (Emiko Kakiuchi, 2018). 

2.3. Hàn Quốc 

Hàn Quốc xây dựng chiến lược phát triển CNVH, nhận định đây là ngành trọng 

điểm, có vai trò dẫn dắt. lấy điện ảnh, âm nhạc làm khâu đột phá. Quốc gia này nổi 

tiếng với “Hallyu”, hay còn được biết đến là làn sóng Hàn Quốc. Nền kinh tế này đang 

dần chuyển đổi từ một quốc gia xuất khẩu ô tô sang một cường quốc văn hóa. Hình 

ảnh của Hàn Quốc đã và đang phủ sóng ở khắp mọi nơi trên thế giới, nhờ ngành KTST 

phát triển vô cùng ngoạn mục. 

Các lĩnh vực sáng tạo của Hàn Quốc, với tốc độ tăng trưởng hàng năm từ 4% 

đến 5% và tuyển dụng hơn 600.000 người, đã tạo ra doanh thu xuất khẩu 12,4 tỷ USD 

vào năm 2021. Theo Cơ quan Nội dung sáng tạo Hàn Quốc (KOCCA), nền KTST đã ghi 

nhận tổng doanh thu 52,8 tỷ USD trong nửa đầu năm 2023, tăng 2,5% so với cùng kỳ 

năm trước. Marisa Henderson, người đứng đầu bộ phận KTST của UNCTAD chia sẻ: 

“Chiến lược của Hàn Quốc đối với nền KTST cho thấy sự sáng tạo và đổi mới có thể 

thúc đẩy sự chuyển đổi và tăng trưởng kinh tế như thế nào. Hàn Quốc cung cấp một 

mô hình đầy cảm hứng cho các quốc gia muốn biến tài sản văn hóa và các ngành công 

nghiệp sáng tạo trở thành động lực tăng trưởng và phát triển.” 

 Những ngành KTST nổi bật ở Hàn Quốc bao gồm: 
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Một là, phim ảnh và truyền hình: Ngành phim ảnh và truyền hình Hàn Quốc là 

một động lực phát triển quan trọng của nền KTST ở quốc gia này, với doanh thu khổng 

lồ và những lợi ích đi kèm khác (Stata, 2024). Phim ảnh và truyền hình Hàn Quốc có 

sức ảnh hưởng và lan tỏa rất lớn đến các quốc gia trên Thế giới theo làn sóng “Hallyu” 

(Valean, 2017). Thành công của bộ phim truyền hình Hàn Quốc “Bản tình ca mùa đông” 

ở Nhật Bản năm 2003 đã thay đổi điều này và khiến ngành công nghiệp truyền hình 

Hàn Quốc sang một giai đoạn mới khi nó đã mở rộng phạm vi hoạt động của mình lên 

một tầm cao mới, tăng số lượng thị trường châu Á và cũng bắt đầu nhận được xếp 

hạng hàng đầu tại các thị trường đó (Valean, 2017). 

Hai là, âm nhạc: Bắt đầu ở Châu Á vào những năm 1990, Làn sóng Hàn Quốc đã 

trở thành làn sóng toàn cầu hiện tượng trong những năm gần đây được chứng thực 

bằng sự thành công phi thường của “Gangnam Style” của PSY vào năm 2012, với gần 

ba tỷ lượt xem trên YouTube kể từ đó. Hơn nữa, sau thành công này, mức độ phổ biến 

của K-pop ngày càng tăng trên toàn thế giới. Sau thành công của các nghệ sĩ Hàn 

Quốc, ngành công nghiệp âm nhạc (K-pop) đã trở thành một biểu tượng của KTST, 

đưa khán giả quốc tế đến gần hơn với văn hóa của quốc gia này (Valean, 2017). Sự nổi 

tiếng toàn cầu của K-pop đã đưa nền công nghiệp âm nhạc của Hàn Quốc lên những 

sân khấu nổi tiếng của thế giới, thu hút hàng triệu người hâm mộ và đem lại doanh 

thu khổng lồ, đóng góp khoảng 1,7% vào GDP của quốc gia này trong năm 2018 

(Huyndai Research Institution, 2018). 

Thứ ba, làm đẹp: Theo nghiên cứu của Mai Ly Elisabeth Gorbach, mô tả của 

người tham gia về K-beauty phù hợp với thẩm mỹ tự nhiên và sạch phản ánh ảnh 

hưởng của văn hóa đại chúng Hàn Quốc đến tiêu chuẩn sắc đẹp (Mai Ly Elisabeth 

Gorbach, 2013). Văn hóa đại chúng Hàn Quốc, đặc biệt là trong lĩnh vực K-pop và K-

drama, thường quảng bá một hình ảnh cụ thể về vẻ đẹp nhấn mạnh làn da không tì 

vết, còn được gọi là “làn da thủy tinh” và vẻ ngoài trẻ trung (Park & Hong, 2021). 

Thứ tư, du lịch văn hóa: Với sự công nhận toàn cầu ngày càng tăng đối với văn 

hóa đại chúng Hàn Quốc, Hàn Quốc đã trở thành một điểm đến dành cho mọi loại 

người hâm mộ Hallyu (Kim & Nam, 2016). Cụ thể, số lượng khách quốc tế đến Hàn 

Quốc đã tăng lên đáng kể, từ 300.000 năm 1998 lên 11,8 triệu vào năm 2014 (Bae et 

al, 2017). Ảnh hưởng của Hallyu tới du lịch nội địa của Hàn Quốc đã làm thay đổi phần 

lớn ngành du lịch và tích hợp du lịch Hallyu là một phần thiết yếu (Lim & Giouvris, 

2017). 

 Tuy nhiên, KTST ở Hàn Quốc cũng chịu những thách thức đáng kể. Hàn Quốc có 

một thị trường KTST bão hòa, với mức độ cạnh tranh quá cao và tiêu cực, đặc biệt là 

trong các lĩnh vực như K-pop, điện ảnh và truyền hình. Thị trường quá cạnh tranh rất 

đến việc (i) các công ty lớn khó duy trì vị thế và (ii) những công ty mới khó thâm nhập 
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thị trường, gây ảnh hưởng rất lớn đến sự sáng tạo (Ahmadi, 2023). KTST ở Hàn Quốc 

có mức độ phụ thuộc khá cao vào một số ngành nghề và trong những ngành nghề đó, 

cũng có sự độc quyền từ một số cá nhân hoặc tổ chức, hạn chế sự đổi mới và tăng 

trưởng. Ngoài ra, trong khi Hàn Quốc đã xuất khẩu thành công các sản phẩm văn hóa 

thì thị trường nội địa lại tương đối nhỏ (Saeji, 2021). 

2.4. Đông Nam Á 

Đông Nam Á là một khu vực mới nổi và có tiềm năng rất lớn trong phát triển 

KTST. Khu vực này có tốc độ tăng trưởng kinh tế nhanh, tốc độ phục hồi sau đại dịch 

tốt, và là khu vực thu hút lượng vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài lớn (Statista, 2024). 

Đây cũng là khu vực có dân số đông, trẻ và năng động. Tại khu vực này, dữ liệu từ 

UNCTAD (2021) đưa ra những dấu hiệu đáng khích lệ cho “bước ngoặt sáng tạo” của 

ASEAN với giá trị thương mại hàng hóa sáng tạo của khu vực ghi nhận tốc độ tăng 

trưởng trung bình hàng năm là 11% từ 2003 và 2015. Hơn nữa, chứng minh tiềm năng 

tăng trưởng chung trong khu vực, thương mại nội khối của ASEAN đã tăng từ 11% vào 

năm 2002 lên tới 16% vào năm 2014. 

Một số ngành KTST nổi bật ở Đông Nam Á có thể nhận thấy: 

Một là, đồ thủ công truyền thống: Nghề thủ công truyền thống gắn bó chặt chẽ 

với văn hoá, lịch sử và là nguồn ý tưởng chính trong phát triển sản phẩm ở lĩnh vực 

này. Chúng đã tồn tại từ lâu đời và là một phần không thể thiếu trong bản sắc khu vực, 

trong đó một số lượng lớn cư dân tham gia vào hoạt động thủ công và kiến thức được 

truyền lại qua các thế hệ. Di sản và các giá trị địa phương chính là điểm độc đáo thu 

hút khách hàng (Kong, Gibson, Khoo, & Semple, 2006; O'Connor & Xin, 2006). Vì vậy, 

hàng thủ công có thể sử dụng công nghệ mới để hỗ trợ sản xuất nhưng các phương 

pháp hoặc phong tục phải bảo tồn. Trong khi các ngành công nghiệp sáng tạo khai 

thác khả năng sáng tạo của cá nhân, nghề thủ công truyền thống có xu hướng được 

hưởng lợi từ sự sáng tạo chung, trong đó hành động sáng tạo cá nhân không thể tách 

rời khỏi các giá trị tập thể và kiến thức - trong trường hợp này là truyền thống địa 

phương (Fikri Zul Fahmi, Sierdjan Koster & Jouke van Dijk, 2016). 

Hai là, du lịch văn hóa. Bảo tàng dân tộc học ngoài trời ở Đông Nam Á rất được 

yêu thích kể từ cuối thế kỷ XX, không chỉ với khách du lịch – cả trong nước và quốc tế 

– mà còn với các chính phủ có liên quan đến hoạt động của họ. Những sự phát triển 

này thường gắn liền với quan hệ quốc tế, các dự án du lịch có sự tham gia của các 

chuyên gia tư vấn EU và UNESCO. Những người sáng tạo của những 'bảo tàng sống' 

này không chỉ đơn giản dựa vào một hình thức đã được thiết lập, mà thường tổng hợp 

những cách tiếp cận khác nhau và đôi khi trái ngược nhau, thường không có sự thừa 

nhận rõ ràng về nguồn của chúng (Michael Hitchcock & Nick Stanley, 2010). 
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 Về những chính sách thúc đẩy sự phát triển KTST, Singapore đã tập trung nỗ lực 

vào việc tạo lập “một xã hội đa văn hóa gắn kết và thân thiện; luật sở hữu trí tuệ mạnh 

mẽ để bảo vệ ý tưởng” (Wee, 2021). Hầu hết các nước Đông Nam Á đều chú trọng về 

luật văn hóa, đặc biệt là Việt Nam, Thái Lan, Indonesia,... 

 Cùng với đó, nền KTST phải đối mặt với một số thách thức đáng kể, đặc biệt là 

do thiếu các chính sách phù hợp để hỗ trợ các ngành công nghiệp. Thiếu nguồn tài 

chính và tính ổn định về tài chính cũng như việc thiếu quy chuẩn định giá cho công 

việc sáng tạo có thể cản trở sự tăng trưởng của KTST (Sioson và Korwatanasakul, 2021). 

Ví dụ, Thái Lan phải đối mặt với thách thức do thiếu nhận thức chung về ý nghĩa của 

các ngành công nghiệp sáng tạo và những thay đổi nhanh chóng trong bối cảnh kỹ 

thuật số (Punpeng, 2021), trong khi Philippines cần một cơ quan chính phủ tập trung 

để xây dựng lộ trình chính sách cho các ngành công nghiệp sáng tạo (Mercado, 2021). 

Bảng 1: So sánh phát triển kinh tế sáng tạo tại một số quốc gia Châu Á  

Nội dung Nhật Bản Trung Quốc Hàn Quốc Đông Nam Á 

Ngành 

 KTST 

 trọng 

tâm 

- Thủ công 

truyền thống 

- Đồ cổ 

- Các ngành 

nghệ thuật 

- Phim ảnh 

- Trò chơi điện 

tử 

- Thời trang 

- Du lịch văn hóa 

- Phim ảnh và 

âm nhạc 

- Làm đẹp 

- Trò chơi điện 

tử 

- Du lịch văn hóa 

- Thủ công 

truyền thống 

- Du lịch văn 

hóa 

- Giải trí và thời 

trang 

Chính 

sách 

- Luật sở hữu trí 

tuệ 

- Chương trình 

"Cool Japan” 

- Ưu tiên nội địa 

hóa 

- Kế hoạch phục 

hồi công 

nghiệp văn hóa 

- Luật sở hữu trí 

tuệ 

- Luật sở hữu trí 

tuệ 

- Luật thúc đẩy 

ngành công 

nghiệp nội 

dung 

- Luật bản 

quyền 

- Luật văn hóa 

Những 

chủ thể 

tham gia 

Phối hợp giữa 

nhà nước và các 

doanh nghiệp 

Nhà nước đóng 

vai trò rất quan 

trọng và quyết 

định trong việc 

Phối hợp giữa 

những doanh 

nghiệp lớn và 

doanh nghiệp nhỏ 

Phối hợp giữa 

nhà nước và tư 

nhân  
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điều hành và vừa 

Thách 

thức 

Tăng trưởng 

chưa đạt mong 

đợi và khó phân 

biệt giữa ngành 

KTST và kinh tế 

không sáng tạo 

có công nghệ 

mới 

Vấn đề sở hữu trí 

tuệ và kiểm duyệt 

quá gay gắt 

Thị trường bão 

hòa, quá tập trung 

vào một số ngành  

Vi phạm bản 

quyền, thiếu vốn 

và công nghệ cao 

Nguồn: Tổng hợp của nhóm tác giả, 2024 

Thông qua thực tiễn phát triển KTST tại các nước và các chính sách phát triển 

của các quốc gia trong khu vực, có thể nhận thấy sự phát triển của mỗi nước có tính 

đặc thù trên cơ sở giá trị riêng, cách thức khai thác thông qua sự phối hợp tầm chiến 

lược của chính phủ, sự nhạy bén của các doanh nghiệp, sự phát triển của các nhà sáng 

tạo, phối hợp của cộng đồng và sự đón nhận của công chúng. 

  



25 

 

CHƯƠNG 3: THỰC TIỄN PHÁT TRIỂN KINH TẾ SÁNG TẠO TẠI VIỆT NAM 

1. Mục tiêu và nhiệm vụ phát triển kinh tế sáng tạo ở Việt Nam 

1.1. Mục tiêu  

Chính phủ đã đề ra những chủ trương phát triển CNVH của Việt Nam đến năm 

2020, tầm nhìn 2030 với các mục tiêu chính sau: 

 Phát triển các ngành CNVH Việt Nam bao gồm: Quảng cáo; kiến trúc; phần 

mềm và các trò chơi giải trí; thủ công mỹ nghệ; thiết kế; điện ảnh; xuất bản; thời trang; 

nghệ thuật biểu diễn; mỹ thuật, nhiếp ảnh và triển lãm; truyền hình và phát thanh; du 

lịch văn hóa trở thành những ngành kinh tế dịch vụ quan trọng, phát triển rõ rệt về 

chất và lượng, đóng góp tích cực vào tăng trưởng kinh tế và giải quyết việc làm thông 

qua việc sản xuất ngày càng nhiều sản phẩm, dịch vụ văn hóa đa dạng, chất lượng cao, 

đáp ứng nhu cầu sáng tạo, hưởng thụ, tiêu dùng văn hóa của người dân trong nước 

và xuất khẩu; góp phần quảng bá hình ảnh đất nước, con người Việt Nam; xác lập được 

các thương hiệu sản phẩm, dịch vụ văn hóa; ưu tiên phát triển các ngành có nhiều lợi 

thế, tiềm năng của Việt Nam (Bộ Văn hóa Thể thao và Du lịch, 2016). 

1.2. Nhiệm vụ 

 Nhiệm vụ chủ yếu là đẩy mạnh ứng dụng khoa học kỹ thuật và công nghệ hiện 

đại trong sáng tạo, sản xuất, lưu giữ phát triển các sản phẩm văn hóa; đổi mới công 

nghệ sản xuất, nâng cao năng lực sản xuất và sáng tạo các giá trị văn hóa mới, tạo 

nhiều sản phẩm có chất lượng cao, xây dựng thương hiệu của Việt Nam (Bộ Văn hóa 

Thể thao và Du lịch, 2016). 

Bên cạnh đó, cần chú trọng đẩy mạnh tuyên truyền, nâng cao nhận thức, hoàn 

thiện thể chế chính sách phát triển CNVH trong thời kì mới, đẩy mạnh phát triển nguồn 

nhân lực, tăng cường ứng dụng khoa học công nghệ, thu hút và hỗ trợ đầu tư cho sự 

phát triển của ngành, phát triển thị trường và mở rộng giao lưu hợp tác với quốc tế 

(Bộ Văn hóa Thể thao và Du lịch, 2016). Theo Bộ Văn hóa Thể thao và Du lịch, từng 

nhóm ngành cũng có những chính sách riêng biệt : 

Nghệ thuật biểu diễn: Bảo tồn và phát huy nghệ thuật truyền thống dân tộc kết 

hợp với các loại hình đương đại, thể hiện được tính sáng tạo, độc đáo của nghệ thuật 

truyền thống. 

Điện ảnh: Khuyến khích tối đa tính sáng tạo trong quá trình xây dựng các tác 

phẩm hình ảnh. 

Du lịch văn hóa: Phát triển các loại hình du lịch mới: du lịch MICE, du lịch giáo 

dục,… Khai thác các giá trị văn hóa ẩm thực, giá trị nghệ thuật để tạo ra các sản phẩm 

du lịch hấp dẫn. Ngoài ra, cần liên kết tạo sản phẩm vùng, liên kết theo chuyên đề. 
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Mỹ thuật, nhiếp ảnh và triển lãm: Xây dựng mô hình liên kết sáng tạo, sản xuất 

theo định hướng tiêu dùng trong nước, khu vực và quốc tế. 

2. Phát triển kinh tế sáng tạo ở một số nhóm ngành tại Việt Nam 

2.1 Quá trình nhận thức tại Việt Nam về phát triển kinh tế sáng tạo 

Trong giai đoạn qua, tại Việt Nam từ nhận thức, quan điểm và chủ trương chính 

sách phát triển KTST, đặc biệt CNVH thể hiện rõ nét. Cụ thể, Hội nghị lần thứ 9 Ban 

Chấp hành Trung ương Đảng khóa XI đã ban hành Nghị quyết số 33-NQ/TW về xây 

dựng và phát triển văn hóa, con người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững 

đất nước, Đại hội XII của Đảng (2016) đã xác định nhiệm vụ: “Phát triển CNVH đi đôi 

với xây dựng, hoàn thiện thị trường dịch vụ và sản phẩm văn hoá”. Đặc biệt ngày 

17/11/2022, Hội nghị lần thứ 5 Ban chấp hành TW Đảng Khóa XIII đã ban hành Nghị 

quyết số 29-NQ/TW về tiếp tục đẩy mạnh công nghiệp hoá, hiện địa hoá đến năm 

2030, tầm nhìn đến năm 2045, Nghị quyết đặt mục tiêu: “Phát triển nhanh, bền vững, 

hiệu quả các ngành CNVH và dịch vụ văn hóa gắn liền với phát triển du lịch” (Đảng 

Cộng sản Việt Nam, 2022). 

2.2. Tổng quan sự phát triển  

Thực tế, các sản phẩm sáng tạo của Việt Nam có xu hướng gia tăng trong giai 

đoạn 2002-2020. Cụ thể, xuất khẩu tăng trung bình 9,23%/năm trong giai đoạn 2011-

2020. Việt Nam đứng thứ 8 trong số các nhà xuất khẩu hàng hóa sáng tạo lớn nhất vào 

năm 2020 (CIEM, 2020).  

Theo Hội thảo “Phát triển kinh tế sáng tạo: Xu hướng, kinh nghiệm quốc tế và 

kiến nghị đối với Việt Nam” vào ngày 12/03/2024 của CIEM, các ngành KTST gồm có: 

(i) Thủ công mỹ nghệ; (ii) Thời trang và thiết kế; (iii) Nghệ thuật ẩm thực; (iv) Nghệ 

thuật biểu diễn; (v) Nghệ thuật tạo hình; (vi) Phim & Truyền thông; (vii) CNTT và Kỹ 

thuật phần mềm; (viii) Du lịch & Di sản văn hoá; (ix) Âm nhạc & Giải trí; (x) Xuất bản & 

Văn học; (xi) Sáng tạo nội dung số (blog, vlog, podcast và tạo nội dung trên mạng xã 

hội); (xii) Tiếp thị và quảng cáo số.  Còn theo cách tiếp cận của UNCTAD, công nghiệp 

sáng tạo có thể chia ra thành 4 ngành chính: (i) nhóm ngành di sản, (ii) nhóm ngành 

nghệ thuật, (iii) nhóm phương tiện truyền thông và (iv) nhóm sáng tạo thực dụng. 

2.2.l  Nhóm ngành di sản 

Nhóm ngành này được phân loại thành: (i) các biểu hiện văn hóa, truyền thống 

(các ngành nghệ thuật thủ công, các lễ hội và các lễ kỷ niệm) và (ii) các địa điểm văn 

hóa (các địa điểm khảo cổ, các bảo tàng, thư viện, triển lãm… 

Việt Nam đang tận dụng tốt các di sản văn hóa phong phú để thúc đẩy đổi mới 

trong các ngành công nghiệp sáng tạo (Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch 2023). Các 

nghề thủ công, dệt may và nghệ thuật truyền thống đang được các nhà thiết kế và 
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doanh nhân đương đại tái hiện lại, tạo ra những sản phẩm thu hút cả thị trường trong 

nước và quốc tế (Cục Du lịch Quốc gia Việt Nam, 2020). Một số những sản phẩm tiêu 

biểu của nhóm ngành này bao gồm: 

Làng gốm Bát Tràng: 

Phát triển sản phẩm truyền thống gắn với du lịch văn hóa: 

Làng gốm Bát Tràng là làng gốm lớn và nổi tiếng bậc nhất Việt Nam, được biết 

đến với đa dạng các sản phẩm từ đồ dùng gia dụng, đồ chơi đến cả các loại gốm trang 

trí và đồ thờ…, là địa chỉ hấp dẫn du khách trong và ngoài nước tham quan, mua sắm. 

Theo số liệu thống kê từ UBND thành phố Hà Nội, hàng năm, có trên 10.000 lượt khách 

quốc tế và trên 50.000 khách du lịch trong nước đến Bát Tràng. Tỷ trọng ngành thương 

mại dịch vụ là 47%, tổng sản lượng hàng năm ước đạt 200 tỷ đồng, góp phần thúc đẩy 

phát triển kinh tế xã hội của địa phương. Để phát huy giá trị làng nghề, làng gốm Bát 

Tràng đẩy mạnh ứng dụng công nghệ 4.0, tích cực triển khai đầu tư hệ thống "Du lịch 

thông minh"; xây dựng cơ sở dữ liệu tài nguyên số, bản đồ số về di sản văn hóa vật thể 

và phi vật thể, du lịch, dịch vụ, thương mại dưới dạng phim 3D, băng âm thanh, hình 

ảnh, văn bản; phần mềm du lịch thông minh ...; phát triển "Trung tâm thông tin du lịch 

Bát Tràng, Giang Cao"; tạo mã QR để khách du lịch có thể nghe giới thiệu bằng cả 

Tiếng Anh lẫn Tiếng Việt (Báo Điện tử Chính phủ, 2022). 

Một trong những sản phẩm sáng tạo gần đây của làng gốm Bát Tràng là sản 

phẩm Loa gốm không dây “MayBelle Solo”, khác với những chiếc loa bình thường khác, 

loại loa này được lắp ráp một cách thủ công, với vỏ loa bên ngoài được làm từ một lò 

gốm Bát Tràng với từng hoa văn được được vẽ tỉ mỉ trên các vỏ của loa. Loại loa này 

có kích thước tương đối nhỏ giúp sản phẩm dễ đặt trên các mặt bàn. (Tuấn Anh, Báo 

VnExpress, 2016) 

Khu di tích Nhà tù Hỏa Lò:  

Phát triển du lịch đêm và sản phẩm lưu niệm đặc trưng 

Ban quản lý dự án Tour Đêm ở Nhà tù Hỏa Lò đã rất sáng tạo trong việc xây 

dựng những câu chuyện, nhân vật lịch sử bằng nhiều cách khác nhau, vừa mang tính 

thời sự, vừa bắt kịp xu hướng của giới trẻ. Những hoạt cảnh được dàn dựng chân thực, 

công phu và sáng tạo đã góp phần làm nổi bật hình tượng những anh hùng ưu tú, hết 

mình vì dân tộc (Báo Lao Động, 2023). 

 Được xây dựng từ năm 2019, đến nay tour du lịch “Đêm thiêng liêng” đã trở 

thành một sản phẩm du lịch được mong chờ đối với nhiều du khách (Báo Lao Động, 

2023). Nhờ cách tiếp cận sáng tạo, kể lại các câu chuyện lịch sử, Tour đêm nhà tù Hỏa 

Lò đã thu hút khoảng hơn 550 nghìn lượt khách du lịch chỉ trong 10 tháng đầu năm 

2023 (Trang Thông tin Đối Ngoại, 2023).  
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Ngoài ra, nhà tù Hỏa Lò đã rất sáng tạo trong việc ứng dụng công nghiệp để 

trải nghiệm tour đêm thiêng liêng, đây là một trải nghiệm vô cùng đặc biệt với khách 

tham quan khi ban quản lý đã xây dựng, kết hợp những âm thanh, ánh sáng và các yếu 

tố tương tác để tái hiện lại hoạt cảnh lịch sử. Ban Quản lý còn tăng cường yếu tố tương 

tác bằng cách tạo trải nghiệm không gian ngột ngạt trong các phòng giam, cùng sự 

tăm tối, ngột ngạt với ánh sáng lẻ loi cùng âm thanh đã tăng thêm phần chân thực cho 

trải nghiệm của du khách về sự khắc nghiệt một cách chân thực nhất ở nhà tù thực 

dân. (“Nhiều cung bậc cảm xúc với tour trải nghiệm Di tích nhà tù Hỏa Lò về đêm”, Đỗ 

Thủy, Lê Phương, Báo VOV5, 2020) 

Bên cạnh việc phát triển tour đêm, Ban quản lý nhà tù còn sáng tạo nên bộ sản 

phẩm quà tặng đi kèm như “Chè bất khuất”, “Trà sữa bàng” và món “Bánh lá bàng” - 

mang đậm nét đặc trưng của di tích, mang lại giá trị cảm nhận về lịch sử và gắn kết 

cho khách tham quan. (Báo Dân Việt, 2024) Đây cũng là những sản phẩm đặc thù dành 

cho trải nghiệm của khách du lịch khi đến địa điểm lịch sử này tại Hà Nội. 

2.2.2. Nhóm ngành nghệ thuật 

Nhóm ngành này bao gồm các ngành nghệ thuật thị giác (hội họa, điêu khắc, 

nhiếp ảnh và đồ cổ) và nghệ thuật biểu diễn (âm nhạc, sân khấu, khiêu vũ, nhạc kịch, 

xiếc, múa rối…). 

Vở kịch “Đối diện với vô cùng” – sự kết hợp của nghệ thuật đương đại và 

truyền thống: 

Theo báo Tuổi Trẻ, vở kịch đã kết hợp múa đương đại với nghệ thuật tuồng, 

giữa những giai điệu âm nhạc được kết hợp từ những âm thanh của âm nhạc truyền 

thống Việt Nam với các sáng tác mới, vở diễn đã mở ra câu chuyện của thời đại hậu 

mở cửa từ những năm 1986 đến 2000. Trong 3 đêm công diễn, vở diễn đã bán được 

1100 vé, đặc biệt độ tuổi của người mua trong khoảng từ 22 – 35 tuổi, khẳng định sức 

hút từ sự sáng tạo và cách làm mới nghệ thuật truyền thống, rút ngắn khoảng cách 

giữa thế hệ trẻ và nghệ thuật truyền thống. (VOV, 2024). 

“À Ố Show”: sự kết hợp giữa nghệ thuật hiện đại, truyền thống cùng các 

sản phẩm thủ công mỹ nghệ của Việt Nam: 

Vở kịch ‘À Ố Show” của Lune Production đã đem đến sự kết hợp độc đáo giữa 

xiếc và nhảy đương đại. Nhà sản xuất còn sử dụng các dụng cụ thân thuộc, các sản 

phẩm truyền thống gần gũi làm từ tre, nứa như rổ tre, thúng tre để diễn tả khung cảnh 

thuyền ghe tấp nập hay sự ồn ào xe cộ phố thị dưới sự kết hợp vô cùng tinh tế giữa 

các nhạc cụ dân tộc và âm thanh beatbox hiện đại (Báo Dân Trí, 2015).  

2.2.3. Nhóm ngành phương tiện truyền thông 
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 Ngành này bao gồm xuất bản, truyền thông in ấn (sách, báo chí và các ấn phẩm 

khác) và nghe nhìn (phim, truyền hình, đài phát thanh và phát sóng khác) 

Ngành truyền thông và giải trí của Việt Nam đã có sự tăng trưởng đáng kể, đặc 

biệt là về phim ảnh, truyền hình, âm nhạc và nội dung trực tuyến. (Tạp chí Thông tin 

Truyền thông, 2022). Việt Nam đang trở thành một trung tâm sản xuất phim của khu 

vực, với các nhà làm phim địa phương được công nhận cả trong nước và quốc tế. Sự 

trỗi dậy của các nền tảng phát trực tuyến cũng tạo ra cơ hội mới cho các nhà sáng tạo 

nội dung Việt Nam (Báo Mới, 2024).  

Dự án phim hoạt hình “Con Rồng cháu Tiên” – sự kết hợp của hoạt hình 

truyền thống và công nghệ hoạt hình hiện đại 

Dự án lấy cảm hứng tạo hình từ hình tượng trống đồng Ngọc Lũ – Lam Sơn, bên 

cạnh lồng ghép những yếu tố truyền thuyết lịch sử, bộ phim cũng đem đến trong đó 

cả những suy nghĩ sáng tạo của người trẻ qua kết hợp của kĩ thuật 2D và 3D (Tạp chí 

điện tử Người Đô Thị, 2017). Kết hợp âm thanh hào hùng cùng ca từ dễ nhớ mà gần 

gũi, bài hát chủ đề “Cùng nhau ta thắp sáng” cũng góp phần tăng độ lan tỏa, dự án 

phim đến nay đã thu hút được hơn khoảng 30 triệu lượt xem trên Youtube (Tạp chí 

điện tử Người Đô Thị, 2017). 

Sách ảnh nhận dạng quốc gia qua Trang phục “Dệt nên Triều đại” 

Dự án đã thể hiện sự sáng tạo đột phá trong cách truyền tải văn hóa và lịch sử 

ở khía cạnh trang phục truyền thống. Điểm đặc biệt là cách tái hiện lịch sử bằng ngôn 

ngữ hình ảnh tập trung vào các chi tiết về y phục, vũ khí và kiến trúc qua các thời đại 

nhà Lý, Trần và Lê. Người đọc không chỉ dễ dàng cảm nhận được không khí lịch sử mà 

còn hiểu thêm về bản sắc của Việt Nam. Dự án đã kết hợp mỹ thuật và lịch sử cùng với 

nhau để truyền tải văn hóa đến thế hệ trẻ cùng lối phục dựng truyền thống tài tình, là 

kết quả của hành trình nghiên cứu học thuật và sáng tạo hình ảnh. Dự án sách không 

chỉ gây tiếng vang bởi sự chỉn chu mà còn gắn liền với cách truyền tải văn hóa độc đáo. 

(“Sách ảnh kể chuyện 'nhận dạng' quốc gia qua trang phục”, Nguyên Vân, Báo Thanh 

Niên, 2020) 

2.2.4. Nhóm sáng tạo ứng dụng 

Nhóm ngành này bao gồm thiết kế (nội thất, đồ họa, thời trang, đồ trang sức, 

đồ chơi), các phương tiện mới (kiến trúc, quảng cáo, văn hóa và giải trí, nghiên cứu và 

phát triển, sáng tạo kỹ thuật số và các dịch vụ sáng tạo liên quan). 

Công ty thiết kế kiểu dáng công nghiệp V – Design: 

V – Design, công ty thiết kế kiểu dáng công nghiệp giúp cải thiện hình ảnh, thiết 

kế của các sản phẩm Việt Nam, xây dựng uy tín của các sản phẩm “Made in Viet Nam”, 

tăng khả năng cạnh tranh trên thị trường quốc tế. Theo thông tin trên trang chủ của 
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V- Design R&D, trong hơn 9 năm hình thành và phát triển, V- Design đã hoàn thành 

hơn 600 kiểu dáng sản phẩm, thu hút được hơn 450 khách hàng không chỉ trong và 

ngoài nước, hợp tác với hơn 21 quốc gia trên thế giới. 

Giày rồng – chuyện kể của nghệ nhân Việt Nam: 

Giày rồng, một sản phẩm của 4Freedom, được hình thành từ sự kết hợp cùng 

các nghệ nhân làng nghề truyền thống, gắn các ý tưởng sáng tạo hiện đại với những 

giá trị văn hóa của dân tộc, hình thành nên sản phẩm cuối cùng (Tạp chí Elle, 2020). 

Giày rồng là sự kết hợp giữa nghệ thuật cung đình Huế và phong cách hiện đại, không 

chỉ là một cách quảng bá, làm mới văn hóa Việt Nam và sự phát triển của các làng nghề 

truyền thống mà còn như một làn gió mới cho thời trang đương đại (Tạp chí Elle, 2020). 

Bộ sưu tập trang sức Trầu cau PNJ 

Bộ sưu tập trang sức cưới Trầu cau của PNJ đã nhận được sự chú ý và quan tâm 

vô cùng lớn của cộng đồng khi đây là sản phẩm trang sức kết hợp những giá trị văn 

hóa truyền thống của dân tộc cùng với hiện đại, được nâng tầm trở thành trang sức 

cho ngày cưới, lễ cưới của các cặp đôi ngày nay. Với hình ảnh chủ đạo là cánh trầu têm 

phượng, những nét lá trầu mềm mại, uyển chuyển bao bọc bên trong quả cau đã đem 

đến vẻ ngoài đẹp mắt cho bộ sưu tập cùng ý nghĩa sâu sắc về sự hòa hợp và tình cảm 

son sắt lứa đôi. Bộ sưu tập trang sức Trầu cau rất sáng tạo và độc đáo này đã liên tục 

lan truyền trên khắp các trang mạng xã hội và nhận được lượng tương tác cao, đặc biệt 

là các bạn trẻ. (“Bộ sưu tập Trầu Cau PNJ: Thiết kế hiện đại nâng tầm giá trị truyền 

thống”, Tiến Thịnh, Báo Dân Trí, 2014) 

3. Một số thị trường xuất khẩu hàng hóa và dịch vụ sáng tạo chủ yếu của 

Việt Nam 

 Một số thị trường xuất khẩu chính của Việt Nam, theo Báo cáo Xuất nhập khẩu 

Việt Nam năm 2023 của Bộ Công Thương bao gồm: Hoa Kỳ, Trung Quốc, EU, Hàn Quốc 

và Nhật Bản. 

Bảng 2. Một số thị trường xuất khẩu hàng hóa và dịch vụ sáng tạo chủ yếu 

 của Việt Nam 

Thị trường 

chính  

Kim ngạch xuất khẩu 

(Tỷ USD)  

Các mặt hàng chính Mặt hàng sáng tạo 

ưu tiên   

Hoa Kỳ Tổng kim ngạch đạt 

110,8 tỷ USD 

Máy vi tính, sản phẩm điện 

tử và linh kiện: ~17 tỷ USD  

Các sản phẩm máy 

tính, điện tử và linh 

kiện  
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Việt Nam xuất khẩu: 97 

tỷ USD (27,3% tổng 

xuất khẩu cả nước) 

Sản phẩm hàng dệt may: 

14 tỷ USD 

Gỗ và các sản phẩm từ gỗ: 

7 tỷ USD 

Sản phẩm thủ công mỹ 

nghệ: 150 nghìn USD 

(2015) 

Trung 

Quốc 

Tổng kim ngạch: 171,9 

tỷ USD 

Việt Nam xuất khẩu: 

61,2 tỷ USD (17,3% 

tổng xuất khẩu) 

Sản phẩm, linh kiện điện 

tử: 29 tỷ USD 

Gỗ và các sản phẩm từ gỗ: 

1,8 tỷ USD 

Các sản phẩm điện tử, 

linh kiện  

EU  Tổng kim ngạch xuất 

khẩu: 43,68 tỷ USD 

Sản phẩm dệt may: 3,7 tỷ 

USD 

Các máy móc thiết bị linh 

kiện: 5,5 tỷ USD 

Sản phẩm điện tử, linh 

kiện  

Hàn Quốc   Tổng kim ngạch xuất 

khẩu: 76 tỷ USD 

Xuất khẩu của Việt Nam 

đạt 23,5 tỷ USD 

Hàng may mặc: 3 tỷ USD 

Máy móc, thiết bị dụng cụ 

và phụ tùng khác: 4,8 tỷ 

USD 

Máy móc, thiết bị 

dụng cụ và linh kiện, 

các sản phẩm may 

mặc   

Nhật Bản  Tổng kim ngạch xuất 

khẩu: 45 tỷ USD 

Xuất khẩu của Việt Nam 

đạt 23,3 tỷ USD 

Hàng may mặc: 4,1 tỷ USD 

Máy móc, thiết bị dụng cụ 

và phụ tùng khác: 2,7 tỷ 

USD 

Hàng dệt, may mặc  

Bảng 4. Tổng hợp từ “Báo cáo Xuất nhập khẩu Việt Nam 

 năm 2023” của Bộ Công Thương 
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CHƯƠNG 4: XU HƯỚNG PHÁT TRIỂN VÀ MỘT SỐ BÀI HỌC 

PHÁT TRIỂN KINH TẾ SÁNG TẠO TẠI VIỆT NAM 

1. Xu hướng phát triển kinh tế sáng tạo trên thế giới 

 Sau khi phân tích cơ sở lý thuyết và thực tiễn phát triển KTST tại một số quốc 

gia Châu Á, nhóm tác giả rút ra kết luận như sau: những quốc gia ở Châu Á, bao gồm 

những quốc gia phát triển và những quốc gia đang phát triển, đều dành nguồn lực rất 

lớn cho việc phát triển KTST. Những quốc gia này đã đạt được nhiều thành công từ sự 

phát triển này, bao gồm: tăng trưởng kinh tế, tạo ra nhiều việc làm, tăng độ nhận diện 

quốc gia. Những quốc gia và khu vực được phân tích trong bài viết bao gồm: Trung 

Quốc, Nhật Bản, Hàn Quốc và Đông Nam Á đều chú trọng vào một số những lĩnh vực 

trong KTST như sau: CNVH, du lịch, phim ảnh và truyền hình, âm nhạc, thời trang, trò 

chơi điện tử, phần mềm điện tử, thủ công mỹ nghệ truyền thống.  

 Trong đó, CNVH là một lĩnh vực lớn và có nhiều tiềm năng. Những quốc gia và 

khu vực nói trên đều có nền văn hóa rực rỡ và phong phú, đi cùng với cách tiếp cận 

độc đáo và những hỗ trợ phù hợp của chính phủ, giúp cho ngành CNVH phát triển 

mạnh mẽ. Phát triển CNVH tại châu Á cho thấy một xu hướng tập trung vào sự kết hợp 

giữa công nghệ và văn hóa, sự hỗ trợ của chính phủ, và mục tiêu toàn cầu hóa. Những 

quốc gia như Hàn Quốc, Trung Quốc, Nhật Bản đã thành công trong việc biến CNVH 

thành một trụ cột kinh tế quan trọng, đồng thời nâng cao bản sắc và giá trị văn hóa 

của quốc gia mình trên trường quốc tế. Đây là những bài học quan trọng mà các quốc 

gia khác, bao gồm cả Việt Nam, có thể tham khảo để phát triển CNVH bền vững và 

hiệu quả. 

Về xu hướng phát triển KTST nói chung ở các nước Châu Á, từ những phân tich 

trên, nhóm tác giả có những nhận định cụ thể về bốn xu hướng phát triển chung của 

nền KTST của các quốc gia Châu Á. Đây sẽ là bài học quan trọng để Việt Nam áp dụng 

vào mô hình phát triển KTST. 

1.1. Tích hợp công nghệ 

 Xu hướng tích hợp công nghệ vào KTST được thể hiện ở: (i) sử dụng công nghệ 

trong sản xuất/phát triển sản phẩm/dịch vụ sáng tạo và (ii) sử dụng công nghệ trong 

phân phối sản phẩm/dịch vụ sáng tạo. Ở Trung Quốc, nền tảng TikTok đã tích hợp AI 

và công nghệ dữ liệu lớn để gợi ý nội dung phù hợp với từng người dùng, từ đó đẩy 

mạnh sự lan tỏa của các sản phẩm sáng tạo văn hóa (Grandinetti, 2023). Không chỉ là 

nền tảng giải trí, TikTok đã tạo ra một hệ sinh thái cho các nhà sáng tạo nội dung và 

nghệ sĩ trên toàn cầu phát triển các sản phẩm văn hóa sáng tạo. Ngoài ra, các kênh 

thương mại điện tử cũng ra tăng đáng kể doanh thu cho các dịch vụ và hàng hóa sáng 

tạo (UNCTAD, 2024). 
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1.2. Toàn cầu hóa và hội nhập văn hóa 

 Xu hướng này được nhìn thấy rõ nét trong việc tích hợp những yếu tố văn hóa 

của quốc gia vào thị trường quốc tế. Từ những phân tích về thực tiễn KTST tại các quốc 

gia Châu Á trên, nghiên cứu đã chỉ ra sự thành công của mô hình xuất khẩu văn hóa 

của Hàn Quốc (làn sóng Hallyu), mô hình kết hợp truyền thống và toàn cầu hóa qua 

anime và trò chơi điện tử của Nhật Bản và ngành CNVH do chính phủ dẫn dắt và mở 

rộng quyền lực mềm của Trung Quốc. 

1.3. Bền vững và đạo đức 

Xu hướng bền vững và đạo đức của KTST được thể hiện ở: (i) việc sử dụng những 

vật liệu thân thiện với môi trường và (ii) nâng cao trách nhiệm xã hội trong các sản 

phẩm của mình. Trong ngành thời trang, Stella McCartney đã tiên phong trong sử dụng 

nguyên liệu tái chế và thân thiện với môi trường. Đây là một phần của xu hướng "thời 

trang bền vững," không chỉ giúp bảo vệ môi trường mà còn tạo ra một thị trường mới 

cho những sản phẩm có giá trị đạo đức cao (Fletcher, 2014). 

Ngoài ra, các nghiên cứu cũng chỉ ra rằng việc hướng đến trách nhiệm xã hội và 

đạo đức kinh doanh có thể nâng cao hình ảnh thương hiệu và tạo lòng tin từ khách 

hàng, đặc biệt là thế hệ trẻ (McDonagh & Prothero, 2014). Xu hướng bền vững không 

chỉ là một mục tiêu đạo đức mà còn trở thành một chiến lược cạnh tranh dài hạn. 

1.4. Hỗ trợ chính sách từ chính phủ 

Chính phủ đóng vai trò quan trọng trong việc tạo ra hệ sinh thái thuận lợi để 

thúc đẩy phát triển kinh tế sáng tạo. Một ví dụ điển hình là Singapore, quốc gia này đã 

khuyến khích phát triển các ngành công nghiệp sáng tạo thông qua các chính sách hỗ 

trợ tài chính, đặc biệt là chương trình Create Singapore 2025. Theo Quỹ Nghiên cứu 

Quốc gia Singapore (NRF), chương trình này bao gồm các sáng kiến đào tạo, quỹ hỗ 

trợ startup, và cơ sở hạ tầng kỹ thuật số, giúp ngành kinh tế sáng tạo của Singapore 

phát triển mạnh mẽ và cạnh tranh toàn cầu. 

Bên cạnh đó, Trung Quốc cũng đã hỗ trợ mạnh mẽ cho nền KTST qua các chính 

sách phát triển công nghệ và hỗ trợ tài chính cho các doanh nghiệp khởi nghiệp sáng 

tạo. Thành phố Thâm Quyến đã trở thành trung tâm sáng tạo của Trung Quốc nhờ vào 

sự hỗ trợ mạnh mẽ từ chính quyền địa phương và trung ương, bao gồm các khoản tài 

trợ và các khu công nghệ cao (Keane, 2013). 

2. Cơ hội và thách thức phát triển kinh tế sáng tạo tại Việt Nam 

2.1 Cơ hội 

Một là, một trong những cơ hội tới chính là mở rộng của các nền tảng kỹ thuật 

số và kinh tế sáng tạo dựa trên công nghệ phát triển mạnh mẽ. Chính sự phát triển của 
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công nghệ số và các xu hướng toàn cầu cũng mang lại nhiều cơ hội mới, giúp ngành 

công nghiệp theo hướng sáng tạo của Việt Nam có những bước phát triển. Trong bối 

cảnh Việt Nam ngày càng chú trọng bảo tồn và phát huy giá trị di sản văn hóa, ngành 

CNVH có cơ hội lớn trong nền KTST . Hai là, sự hỗ trợ liên tục và mạnh mẽ từ chính 

phủ với chiến lược và nhiều chính sách trọng tâm và tham gia tích cực của khu vực tư 

nhân cũng là một lợi thế quan trọng. Ba là, sự đa dạng văn hóa và các nguồn lực phát 

triển trong bối cảnh phát triển mới. Bốn là, Việt Nam có những nhóm sản phẩm hấp 

dẫn trong một số lĩnh vực, cụ thể như CNVH. Trong bối cảnh nền kinh tế Việt Nam liên 

tục tăng trưởng ổn định với GDP duy trì mức trên 6% mỗi năm, ngành CNVH được hưởng 

lợi từ nhu cầu tiêu dùng các sản phẩm văn hóa ngày càng gia tăng. Đồng thời, việc Việt 

Nam tham gia sâu rộng vào các hiệp định thương mại tự do (FTA) như CPTPP, EVFTA, 

RCEP hay thỏa thuận với Hoa Kỳ và Nhật Bản đem lại cơ hội mở rộng thị trường xuất 

khẩu sản phẩm văn hóa. Nhờ vậy, doanh thu từ các lĩnh vực du lịch di sản, âm nhạc, phim 

ảnh và sản phẩm thủ công mỹ nghệ có tiềm năng tăng trưởng vượt bậc trong những 

năm tới. 

2.2 Thách thức 

Thứ nhất, bối cảnh kinh tế và công nghệ thay đổi nhanh chóng tạo nên những 

thách thức trong xây dựng hệ thống quản trị văn hoá số. Các quốc gia cần phải luôn 

thích ứng với những công nghệ mới trong ngành CNVH. Thứ hai, một trong những 

thách thức lớn với các quốc gia trên thế giới là cạnh tranh toàn cầu diễn ra ngày càng 

mạnh mẽ. Nhiều quốc gia trên thế giới đang đầu tư mạnh mẽ vào nền kinh tế sáng 

tạo, dẫn đến áp lực cạnh tranh gay gắt. Thứ ba, một thách thức tiếp theo đối với Việt 

Nam chính là vấn đề nhân lực sáng tạo trong CNVH. Dù sở hữu lực lượng lao động trẻ, 

năng động và sáng tạo, song nền kinh tế thiếu hụt những chuyên gia thực sự sâu về 

công việc thiết kế, biên kịch, sản xuất hậu kỳ, quản lý bản quyền và marketing văn hóa 

số. Thứ tư, phát triển thị trường trong ngành CNVH bất cân xứng. Sự bất cân xứng giữa 

thị trường nội địa và thị trường xuất khẩu trong ngành công nghiệp này. Tại Việt Nam, 

CNVH  đang phải đối mặt với thách thức về nguồn lực tài chính nên không ít dự án có 

giá trị văn hóa cao nhưng chưa đủ sức cạnh tranh trên thị trường hoặc phải tạm dừng 

giữa chừng do thiếu nguồn lực. Thứ năm, vấn đề bản quyền và sở hữu trí tuệ cũng là 

một thách thức, khi công nghệ số phát triển, thì bảo vệ nội dung sáng tạo trở nên khó 

khăn hơn cả. Việc phân phối nội dung qua các nền tảng trực tuyến và mạng xã hội tạo 

điều kiện cho vi phạm bản quyền gia tăng, gây ảnh hưởng đến doanh thu của nhiều 

ngành như âm nhạc, điện ảnh, xuất bản và trò chơi điện tử. Thứ năm, là tác động của 

công nghệ và trí tuệ nhân tạo (AI) đối với nền kinh tế sáng tạo, không chỉ làm thay đổi 

cách thức sản xuất nội dung mà còn đặt ra câu hỏi về vai trò của con người trong nền 

KTST.  
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Tại Việt Nam, giữ gìn bản sắc văn hóa truyền thống trong quá trình công nghiệp 

hóa cũng đặt ra nhiều thách thức. Khi khai thác di sản để phục vụ mục tiêu thương mại, 

nếu thiếu quy trình quy hoạch bài bản, dễ dẫn đến phát triển không bền vững, làm 

mất đi tính nguyên bản và giá trị cốt lõi của di sản. Nhiều dự án du lịch di sản hoặc sản 

phẩm quà lưu niệm dễ trở nên “đại trà” khi không quan tâm đến yếu tố văn hóa bản 

địa, gây ra hiện tượng xáo trộn giá trị truyền thống. Đồng thời, thu hút đầu tư nước 

ngoài trong lĩnh vực CNVH tuy có thể mang lại nguồn lực tài chính, nhưng nếu không 

có chính sách kiểm soát chặt chẽ, giá trị bản địa có thể bị pha tạp bởi quan điểm 

thương mại hóa mang tính toàn cầu, làm nhòa ranh giới giữa văn hóa bản địa và sản 

phẩm toàn cầu hóa. 

Như vậy, để tận dụng tối đa các cơ hội và vượt qua những thách thức trên, Việt 

Nam cần đẩy mạnh hoàn thiện khung chính sách – từ ưu đãi thuế, hỗ trợ vay vốn cho 

doanh nghiệp cho đến quy định bảo vệ bản quyền – đồng thời phát triển nguồn nhân 

lực chất lượng cao thông qua chương trình đào tạo gắn kết trực tiếp với doanh nghiệp, 

nâng cao năng lực sáng tạo và quản trị dự án. Bên cạnh đó, việc đầu tư hạ tầng số tại 

các vùng miền còn khó khăn và nâng cao năng lực thực thi pháp luật về bản quyền là 

những bước đi không thể thiếu để tạo môi trường sáng tạo an toàn và bền vững.  

3. Một số bài học phát triển kinh tế sáng tạo tại Việt Nam  

Theo Viện nghiên cứu Quản lý Trung ương, nền KTST của Việt Nam cần khai 

thác những điểm mạnh song song với hạn chế những điểm yếu của nền kinh tế, cụ thể: 

Về điểm mạnh, Việt Nam có di sản văn hóa phong phú và đa dạng; dân số trẻ, năng 

động và thành thạo công nghệ; những thay đổi chính sách tích cực đối với các mô hình 

kinh tế mới. Về điểm yếu, Việt Nam có những hạn chế cố hữu về nguồn vốn, đặc biệt 

là trong các lĩnh vực sáng tạo truyền thống; thiếu nhiều kỹ năng liên quan đến KTST ở 

không ít nhóm chủ thể sáng tạo (đặc biệt là người trung niên và người cao tuổi, phụ 

nữ, các địa phương có điều kiện kinh tế - xã hội khó khăn...); những bất cập về kết cấu 

hạ tầng cho phát triển KTST. 

Như đã phân tích, nền KTST có liên hệ trực tiếp đến mức độ đổi mới sáng tạo 

của một quốc gia. Theo Hệ thống đổi mới quốc gia (National Innovation System), có 

những chủ thể chính tác động đến sự đổi mới sáng tạo của quốc gia bao gồm: i) chính 

phủ, ii) doanh nghiệp, iii) hệ thống giáo dục, iv) các đơn vị nghiên cứu và phát triển 

(Freeman, 1995). Chính vì thế, nghiên cứu đề xuất một số nhóm giải pháp như sau cho 

Việt Nam: 

 Thứ nhất, về xây dựng khung chính sách cần thiết để phát triển KTST: Từ những 

bài học kinh nghiệm của các quốc gia phát triển và đang phát triển mà nhóm tác giả 

đã phân tích, thể chế và chính sách giữ vai trò thiết yếu đối với phát triển KTST. Từ 

những hạn chế của các mô hình KTST ở các quốc gia trên Thế giới và ở Việt Nam hiện 
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nay cần: hoàn thiện khung chính sách và pháp lý đối với KTST, quyền sở hữu trí tuệ, hỗ 

trợ doanh nghiệp khởi nghiệp, phát triển các cơ chế khuyến khích hợp tác doanh 

nghiệp và tổ chức kinh tế, tăng cường thu hút đầu tư công nghệ và dịch vụ sáng tạo. 

Về luật sở hữu trí tuệ (SHTT), Việt Nam cần có những bước cải cách toàn diện để bảo 

vệ và thúc đẩy quyền SHTT. Thứ nhất, Việt Nam cần hoàn thiện khung pháp lý về sở 

hữu trí tuệ, Chính phủ cần xem xét việc ban hành các quy định chi tiết và phù hợp hơn 

về bảo hộ quyền SHTT trong các lĩnh vực công nghệ cao như trí tuệ nhân tạo, 

blockchain, và sản phẩm số. Thứ hai, Việt Nam cần tăng cường thực thi luật SHTT. Nhà 

nước cần đẩy mạnh các biện pháp kiểm soát và xử lý vi phạm, đồng thời tăng cường 

năng lực cho các cơ quan thực thi như tòa án, thanh tra, và cơ quan bảo vệ quyền lợi 

người tiêu dùng. Thứ ba, Việt Nam cần xây dựng nhận thức về SHTT trong doanh 

nghiệp, đặc biệt là tại các doanh nghiệp sáng tạo vừa và nhỏ. Việc tổ chức các chương 

trình đào tạo, tư vấn pháp lý về SHTT là một giải pháp cần thiết để giúp doanh nghiệp 

hiểu rõ hơn về giá trị của quyền SHTT và cách khai thác, sử dụng chúng để phát triển 

sản phẩm, dịch vụ. Ngoài ra, chính phủ và các doanh nghiệp cần nhận thức rõ về tầm 

quan trọng của mô hình KTST trong cơ cấu lại nền kinh tế, từ đó phát triển các cơ chế 

khuyến khích hợp tác giữa doanh nghiệp, tổ chức kinh tế, và nhà nước. 

 Thứ hai, về phát triển năng lực và chuyển đổi số, đây là lĩnh vực có tốc độ tăng 

trưởng lớn trên thế giới và thực tế đã minh chứng ở các nước trong khu vực như đã 

nhận định trên đây. Chính phủ và doanh nghiệp cần ưu tiên nâng cao năng lực công 

nghệ và chuyển đổi số trong các ngành CNVH sáng tạo; cũng như thiết kế các chương 

trình đào tạo và giáo dục nâng cao chuyên môn cho ngành công nghiệp sáng tạo. Về 

nâng cao năng lực công nghệ, chính phủ và doanh nghiệp cần tập trung đầu tư hạ 

tầng công nghệ và phát triển các nền tảng số cho ngành công nghiệp sáng tạo, bao 

gồm xây dựng hệ thống dữ liệu và công cụ hỗ trợ nghệ sĩ, nhà sáng tạo, cùng doanh 

nghiệp văn hóa. Các lĩnh vực như phim ảnh, âm nhạc, xuất bản, trò chơi điện tử, và 

thiết kế thời trang có tiềm năng lớn trong ứng dụng công nghệ số để nâng cao hiệu 

quả sản xuất và phân phối. Đồng thời, doanh nghiệp cần đầu tư vào công nghệ để tối 

ưu hóa chuỗi giá trị và mở rộng thị trường qua các nền tảng thương mại điện tử, phát 

trực tuyến và truyền thông xã hội. Về các chương trình đào tạo chuyển đổi số, đây là 

lĩnh vực đang được rất nhiều các quốc gia trên Thế giới quan tâm. Giáo dục và chuyển 

đổi số tác động lên nhau, tạo ra những tác động tích cực đến cae hai lĩnh vực (OECD, 

2023). Báo cáo của OECD cũng chỉ ra rằng, quá trình này đỏi hỏi một sự thay đổi căn 

bản trong giáo dục. Chính phủ cần khuyến khích các tổ chức giáo dục và đào tạo 

chuyên ngành sáng tạo nội dung số, thiết kế, truyền thông và công nghệ nhằm nâng 

cao trình độ và kỹ năng cho nguồn nhân lực trẻ. Ngoài ra, việc hợp tác giữa các trường 

đại học, trung tâm nghiên cứu với các doanh nghiệp cũng là giải pháp hiệu quả để đào 

tạo nguồn nhân lực đáp ứng đúng nhu cầu của thị trường lao động trong ngành công 



37 

 

nghiệp sáng tạo. Chính phủ và doanh nghiệp có thể cùng nhau phát triển các chương 

trình học bổng, khóa học ngắn hạn, và trại huấn luyện công nghệ nhằm khuyến khích 

sự sáng tạo, đổi mới và tinh thần khởi nghiệp trong giới trẻ. 

 Thứ ba, về hỗ trợ và kết nối, đề xuất chính phủ cần phát triển mô hình trung tâm 

quốc gia và quỹ quốc gia để kết nối giữa nhà nước, giới chuyên môn, và các đối tác 

trong từng lĩnh vực văn hóa - sáng tạo. Để đẩy mạnh sự liên kết này, chính phủ và 

doanh nghiệp cũng cần xây dựng mạng lưới và cụm công nghiệp sáng tạo để tăng 

cường tương tác giữa các đối tác. Chính phủ cần thành lập các trung tâm quốc gia 

chuyên về đổi mới sáng tạo và R&D, đóng vai trò là đầu mối kết nối giữa các bên liên 

quan. Các trung tâm này sẽ cung cấp các dịch vụ hỗ trợ từ chuyển giao công nghệ, đào 

tạo nhân lực, đến tư vấn pháp lý và sở hữu trí tuệ. Sự liên kết giữa nhà nước, giới chuyên 

môn và các đối tác trong ngành giúp tối ưu hóa việc chia sẻ nguồn lực, kiến thức và 

kinh nghiệm, thúc đẩy sáng tạo và đổi mới. Thông qua những mô hình này, doanh 

nghiệp có thể tận dụng được các nguồn lực của nhà nước, ví dụ như cơ sở vật chất, 

mạng lưới liên kết, và đặc biệt là sự hỗ trợ tài chính.  

Sự hình thành của những tổ chức, trung tâm quốc gia kể trên chính là bước đầu 

tiên để hình thành cụm công nghiệp sáng tạo (creative clusters). Cụm công nghiệp 

sáng tạo đã chứng minh sự hiệu quả trong việc tăng cường hợp tác và tương tác giữa 

các đối tác trong lĩnh vực sáng tạo. Những cụm công nghiệp này tập hợp các doanh 

nghiệp, tổ chức và cá nhân trong các lĩnh vực liên quan, giúp tạo ra một hệ sinh thái 

sáng tạo bền vững. Các mạng lưới này không chỉ là không gian làm việc chung mà còn 

là nơi thúc đẩy khởi nghiệp sáng tạo và giao lưu kiến thức (DCMS, 1998). Chính phủ và 

doanh nghiệp cần phối hợp xây dựng các cụm công nghiệp sáng tạo tại các thành phố 

lớn, như Hà Nội, TP.HCM, Đà Nẵng, nhằm phát triển một môi trường thuận lợi cho các 

hoạt động sáng tạo, qua đó thu hút đầu tư và nhân tài. Việt Nam có thể học hỏi từ các 

quốc gia đã thành công trong việc xây dựng cụm công nghiệp sáng tạo, như Hàn Quốc 

với các cụm công nghiệp phim ảnh và âm nhạc ở Seoul, hoặc Anh với cụm công nghiệp 

truyền thông và quảng cáo tại London (Wijngaarden, Hitters and Bhansing, 2020). 

Như phân tích đã nhận định, hạn chế trong việc tiếp cận nguồn vốn là một thách 

thức không nhỏ cho nền KTST ở Việt Nam. Vì vậy cần có những hỗ trợ tiếp cận tài chính 

bền vững cho các doanh nghiệp và cá nhân trong ngành sáng tạo. Các quỹ quốc gia 

có thể cung cấp tài chính và cơ hội tiếp cận vốn cho các doanh nghiệp sáng tạo vừa và 

nhỏ, những doanh nghiệp khởi nghiệp, cũng như các cá nhân có tiềm năng đổi mới. 

Đồng thời, việc khuyến khích sự tham gia của các quỹ đầu tư mạo hiểm và nhà đầu tư 

tư nhân cũng sẽ góp phần mở rộng nguồn tài chính cho doanh nghiệp sáng tạo. Nhà 

nước có thể ban hành các chính sách ưu đãi thuế hoặc các biện pháp hỗ trợ tài chính 

khác để thu hút nguồn vốn tư nhân đầu tư vào lĩnh vực này. 
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 Thứ tư, về phát triển nguồn nhân lực và đẩy mạnh hợp tác quốc tế, Việt Nam 

cần thu hút và nuôi dưỡng tài năng sáng tạo, đồng thời nhận thức đúng mức tiềm 

năng sáng tạo của các nhóm xã hội khác nhau. Việt Nam cần tạo ra chính sách ưu đãi 

và môi trường làm việc thuận lợi để thu hút các nhân tài sáng tạo trong và ngoài nước. 

Các chương trình học bổng, cuộc thi sáng tạo, và chương trình hỗ trợ khởi nghiệp có 

thể được tổ chức để phát hiện và nuôi dưỡng tài năng trẻ. Hệ sinh thái sáng tạo cần 

phải được xây dựng trên nền tảng của sự đa dạng về ngành nghề, vùng miền và cả giới 

tính, nhằm phát huy tối đa tiềm năng sáng tạo từ các nhóm xã hội khác nhau.  

Ngoài ra, Việt Nam cũng cần tăng cường hợp tác quốc tế để tiếp thu và công 

nhận lẫn nhau, đồng thời thúc đẩy sự đa dạng trong sáng tạo và văn hoá, cùng với 

phát triển các mạng lưới thương mại quốc tế để tăng cường nhu cầu đối với các sản 

phẩm sáng tạo. Một trong những yếu tố quan trọng để thúc đẩy sự phát triển của KTST 

là việc xây dựng các mạng lưới thương mại quốc tế. Các thỏa thuận thương mại tự do 

giữa Việt Nam và các quốc gia đối tác sẽ tạo ra cơ hội lớn cho việc xuất khẩu các sản 

phẩm sáng tạo, như phim ảnh, âm nhạc, trò chơi điện tử và thời trang. Việt Nam cần 

chủ động tham gia vào các tổ chức quốc tế về sáng tạo và văn hóa, như UNESCO hay 

các tổ chức về bản quyền sáng tạo như WIPO, để mở rộng thị trường và nâng cao nhận 

thức về các sản phẩm sáng tạo Việt Nam trên thế giới. Ngoài ra, việc tăng cường công 

nhận lẫn nhau về các sản phẩm sáng tạo giữa Việt Nam và các quốc gia đối tác không 

chỉ tạo điều kiện cho xuất khẩu văn hóa mà còn thúc đẩy việc bảo hộ quyền sở hữu trí 

tuệ trong lĩnh vực sáng tạo. Điều này giúp đảm bảo các sản phẩm sáng tạo của Việt 

Nam được bảo vệ và tôn trọng trên thị trường quốc tế, đồng thời nâng cao giá trị và 

uy tín của các thương hiệu sáng tạo Việt Nam. 

 Thứ năm, đẩy mạnh phát triển các dự án sáng tạo trong nước. Như đã phân tích, 

Việt Nam có tiềm năng rất lớn trong phát triển KTST với những nhóm ngành bao gồm: 

di sản, nghệ thuật, phương tiện truyền thông và sáng tạo thực dụng, với điểm mạnh 

tập trung vào nhóm ngành di sản. Chúng ta cần (i) tận dụng tiềm năng vốn có về văn 

hóa và lịch sử, (ii) tích hợp những ý tưởng sáng tạo vào các di sản văn hóa của đất 

nước, (iii) tích hợp công nghệ hiện đại, cải thiện chất lượng của những sản phẩm, điểm 

đến di sản. Cần phải có những chiến lược dài hạn nhằm bảo tồn và phát huy các giá trị 

văn hóa truyền thống. Chính phủ và các tổ chức văn hóa cần phối hợp để chuyển đổi 

các giá trị di sản thành các sản phẩm và dịch vụ sáng tạo có giá trị kinh tế, như các tour 

du lịch văn hóa, các sản phẩm lưu niệm truyền thống, hay các bộ sưu tập thời trang lấy 

cảm hứng từ di sản. Để có một cái nhìn tổng quan và xác thực về các di sản văn hóa và 

lịch sử tiềm năng của Việt Nam, việc xây dựng một hệ thống quốc gia nhằm thống kê 

và quản lý các di sản là vô cùng cần thiết. Hệ thống này cần bao gồm các thông tin chi 

tiết như số lượng di sản, tình trạng bảo tồn, cũng như các đặc điểm liên quan đến giá 

trị văn hóa, lịch sử và kinh tế của từng di sản.  
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 Để phát huy tối đa giá trị của các di sản, cần có sự kết hợp giữa bảo tồn và sáng 

tạo, giúp các di sản trở nên sống động và hấp dẫn hơn đối với công chúng. Điều này 

có thể được thực hiện bằng cách tích hợp các ý tưởng sáng tạo vào các di sản văn hóa, 

như việc tái hiện các sự kiện lịch sử dưới hình thức trò chơi điện tử, phim ảnh, hoặc 

trình diễn nghệ thuật. Các ý tưởng sáng tạo này không chỉ giúp làm mới di sản mà còn 

tạo cơ hội cho khán giả tiếp cận và trải nghiệm văn hóa một cách hiện đại và gần gũi 

hơn. 

 Việc tích hợp công nghệ hiện đại là yếu tố quan trọng để nâng cao chất lượng 

và trải nghiệm của các sản phẩm, dịch vụ liên quan đến di sản. Các công nghệ như số 

hóa dữ liệu di sản, quản lý thông tin di sản qua nền tảng kỹ thuật số và tạo các ứng 

dụng di động để người dân có thể truy cập thông tin về di sản mọi lúc, mọi nơi, đều là 

những giải pháp thiết thực. Ngoài ra, các công nghệ tiên tiến trong bảo tồn như quét 

3D và in 3D có thể được sử dụng để phục dựng các công trình và hiện vật lịch sử, giúp 

bảo tồn chúng một cách bền vững.  

 Các khu di tích, bảo tàng, hay địa điểm văn hóa cần được nâng cấp cơ sở hạ 

tầng để đảm bảo trải nghiệm tốt nhất cho khách tham quan. Hệ thống hướng dẫn du 

lịch, thông tin trực quan, và dịch vụ hỗ trợ cần được chuẩn hóa và đồng bộ hóa để 

mang lại cảm giác chuyên nghiệp và thân thiện. Đồng thời, các sản phẩm liên quan 

đến di sản như hàng thủ công mỹ nghệ, sách, phim tư liệu cũng cần được cải thiện về 

chất lượng và thiết kế để đáp ứng nhu cầu ngày càng cao của thị trường trong nước 

và quốc tế. Việc xây dựng thương hiệu cho các sản phẩm này cũng rất quan trọng, 

nhằm khẳng định giá trị và uy tín của văn hóa Việt Nam trên thị trường quốc tế. 
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KẾT LUẬN  

Chuyên đề đã làm nổi bật tầm quan trọng của phát triển KTST trong bối cảnh 

Việt Nam đang trong quá trình chuyển đổi số và hội nhập toàn cầu. Với sự gia tăng 

không ngừng của nhu cầu tiêu thụ các sản phẩm văn hóa và sáng tạo, cùng với tiềm 

năng dồi dào về văn hóa và nguồn nhân lực sáng tạo, KTST là một trong những động 

lực quan trọng thúc đẩy sự tăng trưởng bền vững và gia tăng quyền lực mềm của Việt 

Nam. 

Qua phân tích kinh nghiệm của các quốc gia tại Đông Á như Hàn Quốc, Nhật 

Bản và Trung Quốc, nghiên cứu đã nêu bật tính cấp thiết của quá trình áp dụng những 

chiến lược phát triển sáng tạo, bao gồm cả đầu tư vào hạ tầng công nghệ, tăng cường 

giáo dục và đào tạo nguồn nhân lực sáng tạo và hoàn thiện khung pháp lý hỗ trợ cho 

các ngành công nghiệp sáng tạo. 

Nghiên cứu đã nhấn mạnh một số thách thức mà Việt Nam cần phải đối mặt, 

bao gồm hạn chế về cơ sở hạ tầng công nghệ, khó khăn trong tiếp cận vốn và sự phân 

hóa giữa các nhóm tài năng sáng tạo. Những yếu tố này đòi hỏi có sự đầu tư lâu dài, 

cam kết từ các cấp quản lý và sự hợp tác của toàn xã hội. 

Đề xuất các giải pháp gắn với thực tiễn cho Việt Nam nhằm khai thác tối đa di 

sản văn hóa, tài năng sáng tạo và công nghệ số để thúc đẩy nền KTST. Trong đó, xây 

dựng một nền tảng hợp tác công – tư trong lĩnh vực sáng tạo, cùng với phát triển cụm 

công nghiệp sáng tạo và mạng lưới liên kết quốc tế, được coi là chiến lược then chốt 

để phát huy tối đa tiềm năng của các ngành này. Ngoài ra, bài báo cũng nhấn mạnh 

tầm quan trọng của bảo tồn và phát huy giá trị của di sản văn hóa, tích hợp các ý tưởng 

sáng tạo và công nghệ vào quản lý và phát triển các di sản, không chỉ để bảo vệ di sản 

mà còn để gia tăng giá trị kinh tế từ ngành du lịch văn hóa và các sản phẩm sáng tạo 

liên quan. 

Cuối cùng, mặc dù còn nhiều thách thức, nền KTST của Việt Nam có tiềm năng 

phát triển mạnh mẽ nếu có sự đầu tư đúng hướng. Việc áp dụng các chính sách hỗ trợ 

sáng tạo, kết hợp với công nghệ hiện đại và giáo dục nhân lực, sẽ giúp Việt Nam nâng 

cao vị thế trong lĩnh vực này, đồng thời đóng góp tích cực vào bảo tồn giá trị văn hóa 

và phát triển bền vững. 
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